Mecklenburg-Vorpommern

vernetzt, effizient, reichweitenstark,
zielgruppengenau

Inklusive
Herbst-Winter-
Kampagne
2018/2019

siehe Seite 29
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Leben wie gemalt: Kinstlerkolonien in
Mecklenburg-Vorpommern

360°-=MV auf allen Kanalen

Mit einer REICHWEITE von rund 18,3 in Mecklenburg-Vorpommern aufmerksam
MILLIONEN ist die MV-KAMPAGNE 2019 zu machen, sie gleichermalen zu inspirie-
der starkste Ausdruck des Urlaubslandes ren und zu informieren.
Mecklenburg-Vorpommern. Sie ist DIE Reichweite und Qualitét werden 2019
KAMPAGNE im Tourismusmarketing des weiter ausgebaut: Die Kooperation mit
Landes: crossmedial angelegt, vernetzt, MARKTFUHRENDEN MEDIEN und
zielgruppengenau und reichweitenstark MARKEN, die effiziente Durchdringung der
geplant. Kommunikationskandle des TMV und die
Ziel der Content-basierten Kampagne mit Produktion eines multimedialen Urlaubs-
ihrem STORYTELLING-ANSATZ ist es, Uber magazins (Auflage ca. 3 Mio.) werden
starke Geschichten, Bilder und Charaktere fortgeftihrt und optimiert. Digitale und
noch mehr Géste auf die Urlaubsoptionen analoge Vertriebskanale erganzen sich da-

Der Einstieg in die MV-Kampagne 2019 ist auf ACHT STUFEN - vom Paket Diamant bis
zum Paket Muschel — moglich. Es kann zwischen drei thematischen Schwerpunkten
gewadhlt werden. So besteht fur jeden Partner gentigend Spielraum, eigene Image- und
Schwerpunktthemen zu inszenieren, um sich starker als AKTIV-, KULTUR- oder FAMILI-
ENREISEZIEL zu positionieren. Erstmals kdnnen Partner auch ein Paket im Themenbereich
LIFESTYLE & TRENDS erwerben und damit die junge, erlebnisorientierte Zielgruppe
gezielt ansprechen (siehe S. 28). Fester Leistungsbestandteil der Pakete Diamant, Platin
und Gold ist zudem eine CONTENTPRODUKTION, die der TMV gemeinsam mit den
Partnern plant und koordiniert und deren Ergebnisse den Partnern zur Weiternutzung zur
Verfligung gestellt werden.

bei in einem ausgewogenen CROSSMEDI-
ALEN MEDIAMIX. Noch starker fokussiert
wird 2019 die gezielte Aufbereitung von
Content fUr unterschiedliche Ausspielungs-
medien. Zentrale Quellmarkte sind West-
und Stiddeutschland sowie der gesamte
deutschsprachige Raum in Osterreich und
der Schweiz.

NEU an der MV-Kampagne 2019 ist zudem
die Integration der HERBST-WINTER-KAM-
PAGNE 2018/2019, deren multimediale
Leistungen ab sofort buchbar sind (siehe S.
29). Fokus der Kampagne ist es, eine langfris-
tige Urlaubsentscheidung fur die Nachsaison
zu erzielen. Die multimedial angelegten Pa-
kete ermoglichen eine direkte Zielgruppen-
ansprache in Gro3stadten im Nahbereich.
Gemeinsam mit der MV-Kampagne, deren
zeitlicher Schwerpunkt im Frihjahr liegt,
werden somit umfassende Werbemaglich-
keiten fiir das Jahr 2019 geboten.

Werden Sie Partner der MV-Kampagne 2019 -
Informationen: tmv.de/kampagne2019  das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile!



m Contentproduktion (Text/Fotos/Video)
m Urlaubsmagazin 2019

3 Themenschwerpunkte Bis zu 29 Leistungen

m Urlaubsmagazin Zeitschriftenbeilage

Effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkraft rO Pa ket 4 . = Thematische Bellagen
und weitere Zusatzoptlonen »Familie & Kinder«, »Genuss & Kulturg, »Natur & Aktivitdt«

m Online-Reisemagazin 12 Monate | multimediale Darstellung
m Online-Reisemagazin 12 Monate | Artikelseite

FAMILIE & KINDER GENUSS & KULTUR NATUR & AKTIVITAT

m Online-Magazin 1 Monat | Artikel
m Webvideo
m Fotos aus der Contentproduktion

?; C’

m Aktiv-Magazin | Reportage

m Medienkooperation Funke Medien | Print und Online
m Magazin »NatUrlich Reisen«

m Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«
' m Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online
m Promotion Ostermarkt Essen
m Promotion Dusseldorf Arcaden

m Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips im Norden«

m auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual
m Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads
m auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

Positionieren und Profil scharfen: Mit der Mecklenburg-Vorpommern-Kampagne 2019 holen Mit dem Kauf eines Pakets innerhalb eines Themenschwerpunkts = auf-nach-mv.de | Webprasenzauf-nach-mv.de
wir Partner dort ab, wo sie selbst ihre Starken definieren. erwirbt jeder Partner eine Palette von multimedialen Einzelleis- m auf-nach-mv.de | Native Content Advertising
Es wurden drei Themenschwerpunkte (Familie & Kinder, Genuss & Kultur, Natur & Aktivitat) definiert. tungen, die auf die entsprechende Zielgruppe abgestimmt und = aufnach-mv.de | Angebot

m facebook.com/aufnachmy, instagram.com/aufnachmv

Unabhangig davon besteht erstmals die Mdglichkeit ein Paket im Themenbereich Lifestyle & crossmedial vernetzt sind. Das gewdhlte Thema wird dabei in unter- » Endkundennewsletter
Trends zu erwerben (siehe Seite 28). Alle Themenbereiche entsprechen den im Marken- und schiedlichen Ausspielungskandlen prasentiert und die Geschichte m PR|PR-Event
Kommunikationskonzept beschriebenen Urlaubswelten (vgl. http://www.tmv.de/kmh). multimedial weitererzahlt. = PR|Versand der Reportage

m PR|Versand von Short News
m Zusatzoption Nutzungsrechte Webvideo



FAMILIE & KINDER

Diamant
44900€

Platin
31.900€

Gold
15.900€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein
4900€

Kreide
2.900€

Basispaket
ab 995€

GENUSS & KULTUR

Diamant
44.900€

Platin

31.900€

Gold
15.900€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein
4900€

Kreide
2900€

Muschel
1.900€

NATUR & AKTIVITAT

Diamant
45500€

Platin
32.500€

Gold
15.800€

Silber
10.900€

Bronze
7.900€

Bernstein
4900€

Kreide
2.900€

Muschel
1.900€

Fur die drei Themenschwerpunkte
bieten wir je acht Einstiegsstufen, um
an der MV-Kampagne teilzuhaben.
Daraus ergeben sich 24 Moglichkeiten
der Beteiligung.

Der Umfang der Leistungen erhoht
sich von Stufe zu Stufe.

Esist moglich, mehrere Pakete

zu buchen.

8 Pakete zu jedem Themenschwerpunkt

Vielfdltige Leistungen, grof3e Reichweite, hoher Mediawert

Direkte Reichweite bis zu 18,3 Mio.

(
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Leistungen Leistungen Leistungen Leistungen Leistungen Leistungen Leistungen Leistungen

<
.

Basispaket
Familie & Kinder)

\

2

Leistungen

Durchschnittlicher Mediawert

(exklusive Zusatzoptionen)

282000€ 200.000€ 105000€ 83.000€ 62000€ 42000€ 30.000€ 22.000€ a

b 1.800 €
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Contentproduktion (Text/Fotos/Video)

Urlaubsmagazin 2019

Urlaubsmagazin Zeitungsbeilage

MV_Ka m pa g ne 20 ] 9 Urlaubsmagazin Zeitschriftenbeilage

Thematische Beilagen »Familie & Kinder«, »Genuss & Kultur«, »Natur & Aktivitat«

M ed |ad ate N Online-Reisemagazin 12 Monate | multimediale Darstellung

Online-Reisemagazin 12 Monate | Artikelseite

3 Themenschvverpunkte Online-Magazin 1 Monat | Artikel

Webvideo

Fotos aus der Contentproduktion

Aktiv-Magazin | Reportage

Medienkooperation Funke Medien | Print und Online

Magazin »Naturlich Reisen«

Reisemagazin »Mein Urlaub XXL«

Medienkooperation Rheinische Post | Print und Online
FAMILIE GENUSS NATUR

& KINDER & KULTUR & AKTIVITAT Promotion Ostermarkt Essen

Promotion Dusseldorf Arcaden

Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips im Norden«

auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual

Google Display Netzwerk/auf-nach-mv.de | Display Ads

auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

auf-nach-mv.de | Webprasenz auf-nach-mv.de

auf-nach-mv.de | Native Content Advertising

auf-nach-mv.de | Angebot

facebook.com/aufnachmv, instagram.com/aufnachmv

Endkundennewsletter

PR | PR-Event

PR | Versand der Reportage

PR | Versand von Short News

Zusatzoption: Rechte zur Nutzung des Webvideos oOod




Foto: TMV / outdoor-visions.com Schneider

28 Mallhahmen

1. Contentproduktion: \or-Ort-Pro-
duktion von Content (Text/Fotos/
Video) inkl. Koordinierung der ge-
meinsamen Themen- und Produk-
tionsplanung im Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-

nelle Platzierung auf 8 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
te Reportage: 2/3 (entspricht ca.

5 Seiten), davon Maximalanteil Part-
nerdarstellungen: 1/3 (entspricht
ca. 3 Seiten). Maximalanzahl

Partner: 12, kleinstmogliche Dar-
stellung eines Partners: 1/6 Seite —
Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf

8 Seiten, Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

4. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf
8 Seiten, Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 4 Seiten (gekurzte Darstellung
Urlaubsmagazin). Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
magliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Vertrieb: ca. 300.000 Uber
das Jako-o-Kundenmagazin »Wirbel-
windg, Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate

Laufzeit, z. B. »Marco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grund-
lage: Contentproduktion). Nennung
von maximal 6 Partnern (z. B.: Nen-
nung + Verlinkung im Text) — Unique
User/Monat: ca. 2 Millionen

Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chek«: eigene Storytelling-Artikel-
seite inkl. Verlinkung + Promotion
(Grundlage: Content Vor-Ort-Pro-
duktion). Nennung von maximal

6 Partnern (z. B.. Nennung + Verlin-
kung im Text) — Seitenaufrufe/
Monat: ca. 100.000

8. Online-Reisemagazin - 1 Monat

Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und eigener
Unterseite inkl. Verlinkung, Promo-
tion und Post in sozialen Netzwerken
(Grundlage: Content Vor-Ort-Produk-
tion) - Seitenaufrufe/Monat: ca.

1,7 Mio,; plus Print-Verlangerung in
einer Beilage (ca. 100.000 Exemplare)

9. Webvideo: Lange ca. 30 Sek. — Aus-

spielung bei Mal3nahme 6-8 und im
YouTube-Kanal von auf-nach-mv.de
inkl. Traffic-Zufihrung; Rechte zur

weiteren Nutzung und Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren

Nutzung und Verbreitung von 15
im Rahmen der Contentproduktion

7.0nline-Reisemagazin — 12 Monate 12. Magazin »Natiirlich Reisen«

(Funke Medien): VVollredaktioneller
Artikel (1 Seite), Auflage: 251.000,
Nielsen 2 u. national

13. Magazin »Mein Urlaub XXL«
(Funke Medien): Anzeige
(1/4 Seite), Auflage: 1,5 Mio,,

VO: zur ITB, bundesweit

14. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. 2 Zelt
inkl. Standkosten, zzgl. Personal u.
Logistik, Friihjahr 2019)

15. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printpor-
trait/Advertorial (1/2 Seite) plus voll-
redaktioneller Artikel und optionales
Gewinnspiel (Print); einwdchiges
Online- Advertorial mit mobiler
Verlangerung - Auflage: 291.473,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:
ca. 95 Mio.

16. Promotion Diisseldorf Arcaden:
- Eigener Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (Februar 2019)

entstandenen Fotos

11. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktioneller
Artikel (1 Seite) im Reiseteil der Fun-
ke NRW Tageszeitungen sowie auf
derwesten.de u. waz.de — Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

Foto: TMV / Hart

17. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

18. auf-nach-mv.de: Startseiten-

Keyvisual (thematische Eignung
vorausgesetzt) fir einen Monat
Laufzeit inkl. Bewerbung der Start-
seite und mit Direkt-Button zur
Partner-Themenseite bzw. zu einem
zugehdrigen Partner-Angebot bei
auf-nach-mv.de

23. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite, alternativ fur
Orte/Regionen: Auswahl eines Events
aus gemeinsamer Veranstaltungsda-
tenbank) Laufzeit: 12 Monate

24. facebook.com/aufnachmv,

instagram. com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages (Beitrags-
interaktion) oder Videos (Videoim-
pressionen), Laufzeit: 50 Tage —
deutschsprachiger Raum

zu Mal3n. 18.-23: Reichweite auf-nach- 25. Endkundennewsletter: 1 Angebot

mv.de: 95.000 Besucher/Monat

19. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

20. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjéhrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

21. auf-nach-mv.de: Webprasenz fir

themenbezogene Inhalte, Prasen-
tation im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank moglich,
Laufzeit: 12 Monate

22. auf-nach-mv.de: Native Content

Advertising Bewerbung themen-
bezogener Kampagneninhalte im
Rahmen der Webprésenz auf
auf-nach-mv.de

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich), Dar-
stellung des Angebotes auf der Start-
seite auf-nach-mv.de fir 4 bis 5
Wochen, einmalige Ausspielung des
Contents aus der Webprasenz als
Teaser im Newsletter — Empfanger
Newsletter: 18.000, deutschsprachiger
Raum

26. PR: Beteiligung an einem PR-

Event in relevantem Quellmarkt
(zzgl. Reise- und Materialkosten)

27.PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Gber den
TMV-Presseverteiler — Empfanger:
3.000, deutschspr. Raum

28. PR: Versand von bis zu 2 Short
News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

26 MalRnahmen

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-

N

3.

4,

tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung
im Voraus

. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

Platzierung auf 6 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmte Re-
portage: 2/3 (entspricht ca. 4 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 8, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners:

1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm
Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsma-
gazin - Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen
2-3, Format: 18 x 24 cm
Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
6 Seiten, Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 3 Seiten (gekirzte Darstellung Ur-
laubsmagazin). Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maxima-
lanzahl Partner: 4, kleinstmogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite
- Vertrieb: ca. 300.000 Uber das
Jako-o-Kundenmagazin »Wirbelwindg,
Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate

Laufzeit, z. B. »Marco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grund-
lage: Contentproduktion). Nennung
von maximal 4 Partnern (z. B.: Nen-
nung + Verlinkung im Text) — Unique
User/Monat: ca. 2 Millionen

Foto:TMV/ Roth



7.0nline-Reisemagazin - 12 Monate

Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chek«: eigene Storytelling-Artikel-
seite inkl. Verlinkung + Promotion
(Grundlage: Content Vor-Ort-Produk-
tion). Nennung von maximal 4 Part-
nern (z. B.. Nennung + Verlinkung

im Text) — Seitenaufrufe/Monat:

ca. 100.000

. Online-Reisemagazin - 1 Monat

Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und
eigener Unterseite inkl. Verlinkung,
Promotion und Post in sozialen
Netzwerken (Grundlage: Content
Vor-Ort-Produktion) — Seitenaufrufe/
Monat: ca. 1,7 Mio.; plus Print-Verldan-
gerung in einer Beilage (ca. 100.000
Exemplare)

9. Webvideo: Ldnge ca. 30 Sekunden

- Ausspielung bei MaBnahme 6-8
und im YouTube-Kanal von auf-
nach-mv.de inkl. Traffic-Zuftihrung;
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung

und Verbreitung von 15 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

11. Medienkooperation Funke Medi-

en Print und Online: Vollredaktio-
neller Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil
der Funke NRW Tageszeitungen
sowie auf derwesten.de u. waz.de —
Auflage: 552.748, Nielsen 2, Seiten-
aufrufe/ Monat: 51,59 Mio.

12. Magazin »Natiirlich Reisen« (Fun-

ke Medien): \Vollredaktioneller Artikel
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen
2 u. national

13. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. 72 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2019)

14. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel, optionales Gewinn-

18. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-

ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

19. auf-nach-mv.de: Webpréasenz

fur themenbezogene Inhalte, Prasen-
tation im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank moglich,
Laufzeit: 12 Monate

spiel und optionales Kreuzwortratsel-  20. auf-nach-mv.de: Native Content

Sponsoring (Print); Vorschaltscreen
RP-App (1 Woche), — Auflage: 291.473,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:

ca. 95 Mio.

im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

16. auf-nach-mv.de: Startsei-

ten-Keyvisual (thematische
Eignung vorausgesetzt) fur einen
Monat Laufzeit inkl. Bewerbung der
Startseite und mit Direkt-Button zur
Partner-Themenseite bzw. zu einem
zugehdrigen Partner-Angebot bei
auf-nach-mv.de

zu Mafin. 16.-21: Reichweite auf-
nach-mv.de: 95.000 Besucher/Monat

17. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

Advertising Bewerbung themen-
bezogener Kampagneninhalte im
Rahmen der Webprasenz auf auf-

nach-mv.de

15. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips 21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite, alternativ fur
Orte/Regionen: Auswahl eines Events
aus gemeinsamer Veranstaltungs-
datenbank) Laufzeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages (Beitrags-
interaktion) oder Videos (Videoim-
pressionen), Laufzeit: 40 Tage —
deutschsprachiger Raum

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maoglich), Dar-
stellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir 4 bis 5
Wochen, einmalige Ausspielung des

Contents aus der Webprasenz als
Teaser im Newsletter — Empfanger
Newsletter: 18.000, deutschspra-
chiger Raum

24. PR: Beteiligung an einem PR-
Event in relevantem Quellmarkt
(zzgl. Reise- und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin tber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

26. PR: Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Foto: TMV / outdoor-visions.com Schneider

16 MalBnahmen
+ 1 Zusatzoptionen

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-
tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung im
Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-
nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmter
Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite).
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners:

1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin - Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4, Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
3 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format; 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Familie

& Kinder«: redaktionelle Platzierung
auf 2 Seiten (gekirzte Darstellung
Urlaubsmagazin). Davon Mindest-
anteil inhaltlich abgestimmter Arti-
kel: 2/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite).
Maximalanzahl Partner: 2, kleinst-
mogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Vertrieb: ca. 300.000 Uber

11. auf-nach-mv.de: Webprasenz

fur themenbezogene Inhalte,
Prasentation im themenrelevanten
Webseiten-Kontext von auf-nach-
mv.de inkl. inhaltsbezogener Direkt-
verlinkung; Anreicherung mit POI/
Events aus der gemeinsamen
Datenbank maglich, Laufzeit:

12 Monate

zu Mafdn. 11-13: Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

das Jako-o-Kundenmagazin »Wirbel- 12. auf-nach-mv.de: Native Content

wind«, Format: 18 x 24 cm

6. Webvideo: Lange ca. 30 Sekunden —

Aufbereitung und Traffic-Zuflihrung
innerhalb des YouTube-Kanals von
auf-nach-mv.de

7. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung

und Verbreitung von 10 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

8. Medienkooperation Funke Medien

Print und Online: Vollredaktionelle
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de
u. waz.de — Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

9. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: - Content
Ad (1 Woche, 50.000 Als); optionales
Kreuzwortrdtsel-Sponsoring (Print)

10. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

Advertising Bewerbung themen-
bezogener Kampagneninhalte

im Rahmen der Webprasenz auf
auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fiir Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate

14. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 25 Tage - deutschsprachiger
Raum

15. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler, Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos auf eigener Homepage
und Social-Media-Kanélen

(Nicht im Paketpreis enthalten)

g

9 MalRnahmen

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1 Seite) - Auflage:
ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm



3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 Seite), Ubernahme Darstel-
lung Urlaubsmagazin - Vertrieb:
ca. 400.000, Nielsen 2-4, Format:

18 x 24 cm

4. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Darstellung

(1 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Stan-
dard-Bildeintrag (1 Seite) — Vertrieb:
ca. 300.000 Uber das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwindg, Format:

18x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

Foto: TMV / Werk3

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite, alternativ

fir Orte/Regionen: Auswahl eines
Events aus gemeinsamer Veranstal-
tungsdatenbank) Laufzeit: 12 Monate
- Reichweite auf-nach-mv.de: 95.000
Besucher/Monat

7.facebook.com/aufnachmy,

instagram.com/aufnachmv: Be-
werbung eines Beitrages (Beitragsin-
teraktion) oder Videos (Videoimpres-
sionen), Laufzeit: 15 Tage - deutsch-
sprachiger Raum

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum

. PR: Versand 1 Short News Uber den

TMV-Presseverteiler

<
L
9 MalRnahmen

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-

nelle Partnerdarstellung (1/2 Seite)

- Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb:

ca. 400.000, Nielsen 2-3, Format:
18x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-

magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 Seite), Ubernahme Dar-
stellung Urlaubsmagazin - Vertrieb:
ca. 400.000, Nielsen 2-4, Format:

18x 24 cm

4.Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Darstellung
(1/2 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Standard-
Bildeintrag (1/2 Seite) — Vertrieb:

ca. 300.000 Uber das Jako-o-Kunden-
magazin »Wirbelwind, Format:

18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips 9.

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit;
12 Monate - Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

7.facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitrags-
interaktion) oder Videos (Videoim-
pressionen), Laufzeit: 15 Tage —
deutschsprachiger Raum

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen — Empfanger News-
letter: 18.000, deutschsprachiger
Raum

PR:Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Foto: TMV/Roth

8 MalBnahmen F

. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-

nelle Partnerdarstellung (1/4 Seite) -
Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb:

ca. 400.000, Nielsen 2-3, Format:
18x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-

magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/4 Seite), Ubernahme Dar-
stellung Urlaubsmagazin — Vertrieb:
ca. 400.000, Nielsen 2-4, Format:

18x 24 cm

4. Thematische Beilage »Familie

& Kinder«: redaktionelle Dar-
stellung (1/4 Seite, Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin) oder
Standard-Bildeintrag (1/3 Seite)

- Vertrieb: ca. 300.000 Uber das
Jako-o-Kundenmagazin »Wirbel-
wind, Format: 18 x 24 cm

w1

7.

ury

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum
PR:Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

»

7 MalBnahmen

. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

2. Zeitungsbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1/6 Seite), Ubernahme Darstel-
lung Urlaubsmagazin — Vertrieb:

ca. 400.000, Nielsen 2-3, Format:

18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-

magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/6 Seite), Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin -
Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-4,
Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite, Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin) oder Standard-Bildein-
trag (1/4 Seite) — Vertrieb: ca. 300.000
Uber das Jako-o-Kundenmagazin
»Wirbelwind«, Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

2 Mallhahmen ’

1. Thematische Beilage »Familie &

Kinder«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin) oder Standard-
Bildeintrag (1/4 Seite) — Vertrieb:
ca. 310.000 Uber das Jako-o-
Kundenmagazin »Wirbelwinds,
Format: 18 x 24 cm,

1 Seite: 2.850 €, 2 Seite: 1.575 €,

1/3 Seite: 1.250 €, Vs Seite: 995 €

alle Preise zzgl. MwSt. und abzigl.
15 % Rabatt fir QMF-Partner«

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige 2. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,

(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate - Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

Partnerdarstellung (1/6 Seite) — Aufla- 7. Endkundennewsletter: 1 Angebot

ge: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum

Ausspielung auf einer thematisch
passenden Unterseite in der Rubrik
»Familienurlaubg, Laufzeit: 12 Monate
- Reichweite auf-nach-mv.de: 95.000
Besucher/Monat

5
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B Genuss & Kultur Genuss & Kultur B

>

DIAMANT

28 MalRlhahmen
44.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-

tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung
im Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

Platzierung auf 8 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmte Re-
portage: 2/3 (entspricht ca. 5 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 3 Seiten).
Maximalanzah! Partner: 12, kleinst-
mogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postver-
sand, Format; A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsma-
gazin — Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen
2-3,Format: 18 x 24 cm

4. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf
8 Seiten, Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Platzierung
auf 4 Seiten (gekurzte Darstellung Ur-
laubsmagazin). Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten), da-
von Maximalanteil Partnerdarstellun-
gen: 1/3 (entspricht ca. 1 1/3 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 6, kleinst-
maogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Vertrieb: ca. 150.000 Uber
ein zielgruppenspezifisches Magazin
fur Kulturinteressierte & Geniel3er,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »nMarco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grund-
lage: Contentproduktion). Nennung
von maximal 6 Partnern (z. B.: Nen-
nung + Verlinkung im Text) — Unique
User/Monat: ca. 2 Millionen

7.Online-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chek«: eigene Storytelling-Artikel-
seite inkl. Verlinkung + Promotion
(Grundlage: Contentproduktion).
Nennung von maximal 6 Partnern
(z. B: Nennung + Verlinkung im Text)
- Seitenaufrufe/Monat: ca. 100.000

8. Online-Reisemagazin - 1 Monat
Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und eigener
Unterseite inkl. Verlinkung, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken
(Grundlage: Contentproduktion) —

Seitenaufrufe/Monat: ca. 1,7 Mio.;
plus Print-Verlangerung in einer
Beilage (ca. 100.000 Exemplare)

9. Webvideo: Lange ca. 30 Sekunden -
Ausspielung bei Mallnahme 6-8 und
im YouTube-Kanal von auf-nach-
mv.de inkl. Traffic-Zuflihrung; Rechte
zur weiteren Nutzung und Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung
und Verbreitung von 15 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

11. Medienkooperation Funke Medi-
en Print und Online: Vollredaktio-
neller Artikel (1 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de - Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

12. Magazin »Natiirlich Reisen«
(Funke Medien): Vollredaktioneller
Artikel (1 Seite), Auflage: 251.000,
Nielsen 2 u. national

13. Magazin »Mein Urlaub XXL« (Fun-
ke Medien): Anzeige (1/4 Seite), Auf-
lage: 1,5 Mio,, VO: zur ITB, bundesweit

14. Promotion Ostermarkt Essen:
Standbeteiligung (vorauss. ¥4 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Fruhjahr 2019)

15. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel und optionales Ge-
winnspiel (Print); einwochiges Online-
Advertorial mit mobiler Verldngerung

- Auflage: 291473, Nielsen 2, Seiten-
aufrufe/Monat: ca. 95 Mio.

16. Promotion Diisseldorf Arcaden:

- Eigener Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (Februar 2019)

17. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

18. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-

visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) fur einen Monat Laufzeit
inkl. Bewerbung der Startseite und
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de
zu Mal3n. 18.-23: Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

Foto: TMV / Nikulski

19. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

20. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

21. auf-nach-mv.de: Webprasenz fiir

themenbezogene Inhalte, Prasen-
tation im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank maéglich,
Laufzeit: 12 Monate

22. auf-nach-mv.de: Native Content

Advertising Bewerbung themenbezo-
gener Kampagneninhalte im Rahmen
der Webprasenz auf auf-nach-mv.de

23. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fur Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate

24. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram. com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 50 Tage — deutschsprachiger
Raum

25. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung maglich), Darstellung

des Angebotes auf der Startseite
auf-nach-mv.de fir 4 bis 5 Wochen,
einmalige Ausspielung des Contents
aus der Webprésenz als Teaser im
Newsletter - Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

26. PR: Beteiligung an einem PR-Event
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

27.PR:Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
spr.Raum

28. PR: Versand von bis zu 2 Short
News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

/\///ﬁ
PLATIN
26 Mallnahmen

31 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-
tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung im
Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Platzierung auf 6 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmte Re-
portage: 2/3 (entspricht ca. 4 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2 Seiten).

Maximalanzahl Partner: 8, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners:

1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4, Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf

6 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm
5.Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Platzierung

auf 3 Seiten (gekurzte Darstellung

Urlaubsmagazin). Davon Mindestanteil

inhaltlich abgestimmte Reportage:
2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maxima-
lanzahl Partner: 4, kleinstmaogliche
Darstellung eines Partners: 1/6
Seite — Vertrieb: ca. 150.000 Uber ein
zielgruppenspezifisches Magazin fur
Kulturinteressierte & Geniel3er,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »Marco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grund-
lage: Contentproduktion). Nennung
von maximal 4 Partnern (z. B.: Nen-
nung + Verlinkung im Text) — Unique
User/Monat: ca. 2 Millionen

Foto: TMV /Allrich



B Genuss & Kultur Genuss & Kultur B

7. Online-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chekc: eigene Storytelling-Artikel-
seite inkl. Verlinkung + Promotion
(Grundlage: Contentproduktion).
Nennung von maximal 4 Partnern
(z. B.. Nennung + Verlinkung im Text)
- Seitenaufrufe/Monat: ca. 100.000

8. Online-Reisemagazin - 1 Monat
Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und eigener
Unterseite inkl. Verlinkung, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken
(Grundlage: Contentproduktion) —
Seitenaufrufe/Monat: ca. 1,7 Mio,;
plus Print-Verldngerung in einer
Beilage (ca. 100.000 Exemplare)

9. Webvideo: Ldnge ca. 30 Sekunden -
Ausspielung bei Mallnahme 6-8 und
im YouTube-Kanal von auf-nach-mv.
de inkl. Traffic-Zufihrung; Rechte zur
weiteren Nutzung und Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung
und Verbreitung von 15 im Rahmen der
Contentproduktion entstandenen Fotos

11. Medienkooperation Funke Medi-
en Print und Online: Vollredaktionel-
ler Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de - Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

12. Magazin »Natiirlich Reisen« (Fun-
ke Medien): Vollredaktioneller Artikel
(1/2 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen
2 u. national

13. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. V2 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2019)

14. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel, optionales Gewinn-
spiel und optionales Kreuzwortratsel-
Sponsoring (Print); Vorschaltscreen
RP-App (1 Woche), - Auflage: 291.473,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:

ca. 95 Mio.

15. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

16. auf-nach-mv.de: Startseiten-

Keyvisual (thematische Eignung
vorausgesetzt) flr einen Monat
Laufzeit inkl. Bewerbung der
Startseite und mit Direkt-Button

zur Partner-Themenseite bzw.

zu einem zugehdorigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

zu Maf3n. 16.-21: Reichweite auf-
nach-mv.de: 95.000 Besucher/Monat

17. Google Display Netzwerk/auf-

nach-mv.de: Display Ads in Anleh-
nung an das Startseiten-Keyvisual
inkl. Werbemittelerstellung

18. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-

ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-

jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

19. auf-nach-mv.de: Webprasenz fiir
themenbezogene Inhalte, Présen-
tation im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank maoglich,
Laufzeit: 12 Monate

20. auf-nach-mv.de: Native Content
Advertising Bewerbung themen-
bezogener Kampagneninhalte im
Rahmen der Webprasenz auf auf-
nach-mv.de

21. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite, alternativ fur
Orte/Regionen: Auswahl eines Events
aus gemeinsamer Veranstaltungs-
datenbank) Laufzeit: 12 Monate

22. facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinter-
aktion) oder Videos (Videoimpressio-
nen), Laufzeit: 40 Tage — deutsch-
sprachiger Raum

23. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich), Darstel-
lung des Angebotes auf der Start-
seite auf-nach-mv.de fir 4 bis 5
Wochen, einmalige Ausspielung des
Contents aus der Webprasenz als
Teaser im Newsletter - Empfanger
Newsletter: 18.000, deutschspra-
chiger Raum

24. PR: Beteiligung an einem PR-
Event in relevantem Quellmarkt (zzgl.
Reise- und Materialkosten)

25. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

26. PR: Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

GOLD

16 Mallnahmen
+ 1 Zusatzoptionen
1 5.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-
tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung
im Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-
nelle Platzierung auf 3 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimm-
ter Artikel: 2/3 (entspricht ca. 2 Sei-
ten), davon Maximalanteil Partnerdar-
stellungen: 1/3 (entspricht ca. 1 Seite).
Maximalanzahl Partner: 4, kleinstmog-
liche Darstellung eines Partners: 1/6
Seite - Auflage: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4, Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
3 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Platzierung
auf 2 Seiten (gekdrzte Darstellung
Urlaubsmagazin). Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmter Artikel: 2/3
(entspricht ca. 1 1/3 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 2/3 Seite).

Foto: TMV / pocha.de

Maximalanzahl Partner: 2, kleinst-
maogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Vertrieb: ca. 150.000 Uber
ein zielgruppenspezifisches Magazin
fur Kulturinteressierte & GenieRer,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

6. Webvideo: Ldnge ca. 30 Sekunden -
Aufbereitung und Traffic-Zufihrung
innerhalb des YouTube-Kanals
von auf-nach-mv.de

7. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung
und Verbreitung von 10 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

8. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktionelle
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de
u. waz.de - Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

?’1

9. Medienkooperation Rheinische Post 15. Endkundennewsletter: 1 Angebot

Print und Online: - Content Ad
(1 Woche, 50.000 Als); optionales
Kreuzwortrétsel-Sponsoring (Print)

10. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/6 Seite Anzeige

(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

11. auf-nach-mv.de: Webprasenz fiir
themenbezogene Inhalte, Prasen-
tation im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank moglich,
Laufzeit: 12 Monate zu Mal3n. 11-13:
Reichweite auf-nach-mv.de: 95.000
Besucher/Monat

12. auf-nach-mv.de: Native Content
Advertising Bewerbung themen-
bezogener Kampagneninhalte im
Rahmen der Webprasenz auf
auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt be-
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite,
alternativ fur Orte/Regionen: Aus-
wahl eines Events aus gemeinsamer
Veranstaltungsdatenbank) Lauf-
zeit: 12 Monate

14. facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinter-
aktion) oder Videos (Videoimpres-
sionen), Laufzeit: 25 Tage — deutsch-
sprachiger Raum

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum
16. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler, Empfénger: 3.000,
deutschsprachiger Raum (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos auf eigener Homepage
und Social-Media-Kanalen

2500,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

e
SILBER "#
9 MalRnahmen
1 0.900,00 EUro zzgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1 Seite) —
Auflage: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Présentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm
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Foto: TMV / Werk3

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1 Seite), Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin - Ver-
trieb: ca. 400.000, Nielsen 2-4,
Format: 18 x 24 cm

4, Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Darstellung (1
Seite), Ubernahme Darstellung Ur-
laubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin fur Kulturinteressierte &
Geniel3er, Nielsen 2-3, Format:

18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite, alternativ

fur Orte/Regionen: Auswahl eines
Events aus gemeinsamer Veranstal-
tungsdatenbank) Laufzeit: 12 Monate
- Reichweite auf-nach-mv.de:
95.000 Besucher/Monat

7.facebook.com/aufnachmy,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages (Bei-
tragsinteraktion) oder Videos (Video-
impressionen), Laufzeit: 15 Tage —
deutschsprachiger Raum

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de flr 4 bis
5Wochen - Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Versand 1 Short News (ber den
TMV-Presseverteiler

>
BRONZE "~
9 Malinahmen
7.900,00 Euro zzgl. MwsSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/2 Seite) —
Auflage: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/

Prasentationen/Postversand, Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung

Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,

Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 Seite), Ubernahme Dar-
stellung Urlaubsmagazin - Vertrieb:
ca. 400.000, Nielsen 2-4, Format:

18 x 24 cm

4. Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca.
150.000 Uber ein zielgruppenspezifi-
sches Magazin fur Kulturinteressierte
& Genieler, Nielsen 2-3, Format:

18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstérkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 12

Monate — Reichweite auf-nach-mv.de:

95.000 Besucher/Monat

7.facebook.com/aufnachmy,
instagram.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit: 15
Tage - deutschsprachiger Raum

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung

und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fur 4 bis
5 Wochen - Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Versand 1 Short News tber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN ¢

8 MalRnahmen 4

4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 Seite) — Aufla-

ge: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partner-
darstellung (1/4 Seite), Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin -
Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/4 Seite), Ubernahme
Darstellung Urlaubsmagazin -
Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-4,
Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Genuss &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung

Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 150.000

Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin fur Kulturinteressierte & Ge-

nieRer, Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-

lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fir 4 bis
5Wochen - Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

8. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Foto: TMV / pocha.de

KREIDE "

7 MalBnahmen
2.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/6 Seite) -
Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung

(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-

magazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/6 Seite), Ubernahme Dar-
stellung Urlaubsmagazin - Vertrieb:
ca. 400.000, Nielsen 2-4, Format:

18 x 24 cm

4. Thematische Beilage »Genuss &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin fir Kulturinteressierte &
Geniel3er, Nielsen 2-3, Format:

18x24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,

Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Lauf-

zeit: 12 Monate — Reichweite auf-nach-

mv.de: 95.000 Besucher/Monat
7.Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fur 4 bis
5 Wochen - Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

MUSCHEL *
6 Mallhahmen
1 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 Seite) — Aufla-
ge: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/

Prdsentationen/Postversand, Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-

(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4. Thematische Beilage »Genuss &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin fur Kulturinteressierte & Ge-
nieler, Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz, 5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung

Urlaubsmagazin -Vertrieb: ca. 400.000,

Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm
3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung

im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,

Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate — Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

Foto: UTG /i.A. von Acksteiner Events
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DIAMANT
29 MalRnahmen
45.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-

tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung im
Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

Platzierung auf 8 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmte Re-
portage: 2/3 (entspricht ca. 5 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 3 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 12, kleinst-
maogliche Darstellung eines Partners:
1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000):
Messen/Prasentationen/Postversand,
Format: A4

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000):
Zeitung/Zeitschrift in Osterreich/
Schweiz, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 8 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf

8 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Platzierung
auf 4 Seiten (gekurzte Darstellung
Urlaubsmagazin). Davon Mindest-
anteil inhaltlich abgestimmte Repor-
tage: 2/3 (entspricht ca. 2 2/3 Seiten),
davon Maximalanteil Partnerdar-
stellungen: 1/3 (entspricht ca. 1 1/3
Seiten). Maximalanzahl Partner: 6,
kleinstmogliche Darstellung eines
Partners: 1/6 Seite — Vertrieb: ca.
150.000 Uber ein Zielgruppenspezifi-
sches Magazin (Reise-/Aktivbereich),
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate

Laufzeit, z. B. »Marco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grundla-
ge: Contentproduktion). Nennung von
maximal 6 Partnern (z. B Nennung
+ Verlinkung im Text) — Unique User/
Monat: ca. 2 Millionen

7. Online-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chek: eigene Storytelling-Artikelseite
inkl. Verlinkung + Promotion (Grundla-

ge: Contentproduktion). Nennung von

maximal 6 Partnern (z. B Nennung +
Verlinkung im Text) — Seitenaufrufe/
Monat: ca. 100.000

8. Online-Reisemagazin - 1 Monat
Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und eigener
Unterseite inkl. Verlinkung, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken
(Grundlage: Contentproduktion) —

Seitenaufrufe/Monat: ca. 1,7 Mio,;
plus Print-Verlangerung in einer Bei-
lage (ca. 100.000 Exemplare)

9. Webvideo: Linge ca. 30 Sekunden -

Ausspielung bei Mainahme 6-8
und im YouTube-Kanal von auf-
nach-mv.de inkl. Traffic-Zufthrung;
Rechte zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung

und Verbreitung von 15 im Rahmen

der Contentproduktion entstandenen

Fotos

11. Aktiv-Magazin: Inhaltlich abge-
stimmte Reportage in einem ziel-
gruppenspezifischen Magazin
(Reise- und Aktivbereich)

12. Medienkooperation Funke Medien

Print und Online: Vollredaktionel-

ler Artikel (1 Seite) im Reiseteil der
Funke NRW Tageszeitungen sowie
auf derwesten.de u. waz.de — Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

13. Magazin »Natiirlich Reisen« (Funke

Medien): VVollredaktioneller Artikel
(1 Seite), Auflage: 251.000, Nielsen 2
u. national

14. Magazin »Mein Urlaub XXL« (Fun-

ke Medien): Anzeige (1/4 Seite), Auf-
lage: 1,5 Mio, VO: zur ITB, bundesweit

15. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. ¥z Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frihjahr 2019)

Foto: TMV / outdoor-visions.com Schneider

Foto: TMV / outdoor-visions.com Schneider

16. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/2 Seite) plus vollre-
daktioneller Artikel und optionales
Gewinnspiel (Print); einwochiges
Online-Advertorial mit mobiler Verlan-
gerung - Auflage: 291.473, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: ca. 95 Mio.

17. Promotion Diisseldorf Arcaden:
Eigener Messestand Reisewelt Dussel-
dorf Arcaden (Februar 2019)

18. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 Seite Anzeige (Auflage:
120.000, Nielsen 1)

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) fur einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themenseite
bzw. zu einem zugehdrigen Partner-
Angebot bei auf-nach-mv.de
zu Maf3n. 18.-23: Reichweite auf-nach-
mv.de: 95.000 Besucher/Monat

20. Google Display Netzwerk/auf-nach-

mv.de: Display Ads in Anlehnung an
das Startseiten-Keyvisual inkl. Werbe-
mittelerstellung

21. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themenseite
bei auf-nach-mv.de (ganzjéhrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

22. auf-nach-mv.de: Webprasenz fiir

themenbezogene Inhalte, Prasenta-
tion im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank moglich,
Laufzeit: 12 Monate

23. auf-nach-mv.de: Native Content

Advertising Bewerbung themenbezo-
gener Kampagneninhalte im Rahmen
der Webprasenz auf auf-nach-mv.de

24, auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fur Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate

25. facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram. com/aufnachmv: Bewerbung
eines Beitrages (Beitragsinteraktion)

oder Videos (Videoimpressionen), Lauf-
zeit: 50 Tage — deutschsprachiger Raum

26. Endkundennewsletter: 1 Angebot

(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung moglich), Darstellung
des Angebotes auf der Startseite

auf-nach-mv.de fir 4 bis 5 Wochen,
einmalige Ausspielung des Contents

aus der Webprésenz als Teaser im News-

letter — Empfanger Newsletter: 18.000,
deutschsprachiger Raum

27.PR: Beteiligung an einem PR-Event

in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

28. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Presse-

verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
spr. Raum

29. PR: Versand von bis zu 2 Short News

(iber den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

—

PLATIN =
27 MalRnahmen

32.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Contentproduktion: Vor-Ort-Produk-
tion von Content (Text/Fotos/Video)
inkl. Koordinierung der gemeinsamen
Themen- und Produktionsplanung im
Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktio-
nelle Platzierung auf 6 Seiten. Davon
Mindestanteil inhaltlich abgestimmte

Reportage: 2/3 (entspricht ca. 4 Seiten),

davon Maximalanteil Partnerdarstel-
lungen: 1/3 (entspricht ca. 2 Seiten).
Maximalanzahl Partner: 8, kleinstmdog-
liche Darstellung eines Partners:

1/6 Seite — Auflage: ca. 50.000

a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Platzierung auf 6 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin — Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4, Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Platzierung auf

6 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

5.Thematische Beilage »Natur &

Aktivitat« redaktionelle Platzierung
auf 3 Seiten (gekirzte Darstellung
Urlaubsmagazin). Davon Mindestanteil
inhaltlich abgestimmte Reportage:

2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximalan-
zahl Partner: 4, kleinstmaogliche Darstel-

lung eines Partners: 1/6 Seite — Vertrieb:

ca. 150.000 Uber ein Zielgruppenspezi-
fisches Magazin (Reise-/Aktivbereich),
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

6. Online-Reisemagazin - 12 Monate

Laufzeit, z. B. »Marco Polo Smart
Magazin«: multimediale Darstellung
inkl. Verlinkung + Promotion (Grund-
lage: Contentproduktion). Nennung
von maximal 4 Partnern (z. B Nennung
+ Verlinkung im Text) — Unique User/
Monat: ca. 2 Millionen
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7.0nline-Reisemagazin - 12 Monate
Laufzeit, z. B. »away by Holiday-
chek«: eigene Storytelling-Artikelseite
inkl. Verlinkung + Promotion (Grundla-
ge: Contentproduktion). Nennung von
maximal 4 Partnern (z. B Nennung +
Verlinkung im Text) - Seitenaufrufe/
Monat: ca. 100.000

8. Online-Reisemagazin - 1 Monat
Laufzeit, z. B. »reisereporter.de«:
Online-Artikel mit Teaser und eigener
Unterseite inkl. Verlinkung, Promotion
und Post in sozialen Netzwerken
(Grundlage: Contentproduktion) —
Seitenaufrufe/Monat: ca. 1,7 Mio,
plus Print-Verldngerung in einer
Beilage (ca. 100.000 Exemplare)

9. Webvideo: Ldnge ca. 30 Sekunden —
Ausspielung bei Mal3nahme 6-8 und im
YouTube-Kanal von auf-nach-mv.de inkl.
Traffic-Zufihrung; Rechte zur weiteren
Nutzung und Verbreitung

10. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung
und Verbreitung von 15 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

11. Aktiv-Magazin: Inhaltlich abge-
stimmte Reportage in einem zielgrup-
penspezifischen Magazin (Reise- und
Aktivbereich)

12. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: Vollredaktioneller
Artikel (1/2 Seite) im Reiseteil der Funke
NRW Tageszeitungen sowie auf

derwesten.de u. wazde - Auflage:
552.748, Nielsen 2, Seitenaufrufe/
Monat: 51,59 Mio.

13. Magazin »Natiirlich Reisen«

(Funke Medien): \Vollredaktioneller
Artikel (1/2 Seite), Auflage: 251.000,
Nielsen 2 u. national

14. Promotion Ostermarkt Essen:

Standbeteiligung (vorauss. 2 Zelt inkl.
Standkosten, zzgl. Personal u. Logistik,
Frahjahr 2019)

15. Medienkooperation Rheinische

Post Print und Online: Printportrait/
Advertorial (1/4 Seite) plus vollredak-
tioneller Artikel, optionales Gewinn-
spiel und optionales Kreuzwortratsel-
Sponsoring (Print); Vorschaltscreen
RP-App (1 Woche), — Auflage: 291473,
Nielsen 2, Seitenaufrufe/Monat:

ca. 95 Mio.

16. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubs-
magazin plus 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

17. auf-nach-mv.de: Startseiten-

Keyvisual (thematische Eignung
vorausgesetzt) fir einen Monat
Laufzeit inkl. Bewerbung der Start-
seite und mit Direkt-Button

zur Partner-Themenseite bzw. zu
einem zugehorigen Partner-
Angebot bei auf-nach-mv.de

zu MaBin. 16.-21: Reichweite auf-
nach-mv.de: 95.000 Besucher/Monat

18. Google Display Netzwerk/auf-nach-
mv.de: Display Ads in Anlehnung an
das Startseiten-Keyvisual inkl. Werbe-
mittelerstellung

19. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite
bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

20. auf-nach-mv.de: Webprasenz fir
themenbezogene Inhalte, Prasenta-
tion im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank mdglich,
Laufzeit: 12 Monate

21. auf-nach-mv.de: Native Content
Advertising Bewerbung themenbezo-
gener Kampagneninhalte im Rahmen
der Webprésenz auf auf-nach-mv.de

22. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fur Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate

23. facebook.com/aufnachmv,
instagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 40 Tage — deutschsprachiger
Raum

24, Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung maglich), Darstellung
des Angebotes auf der Startseite
auf-nach-mv.de flr 4 bis 5 Wochen,
einmalige Ausspielung des Contents
aus der Webprasenz als Teaser im
Newsletter — Empfanger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

25. PR: Beteiligung an einem PR-Event
in relevantem Quellmarkt (zzgl. Reise-
und Materialkosten)

26. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

27.PR:Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Foto: TMV / outdoor-visions.com Schneider

~

GOLD ,
17 MaBnahmen &
+ 1 Zusatzoptionen

1 5.800,00 Euro 7zgl. MwSt.

\

1. Contentproduktion: \or-Ort-Produktion
von Content (Text/Fotos/Video) inkl.
Koordinierung der gemeinsamen The-
men- und Produktionsplanung im Voraus

2. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Platzierung auf 3 Seiten. Davon Min-
destanteil inhaltlich abgestimmter Arti-
kel: 2/3 (entspricht ca. 2 Seiten), davon
Maximalanteil Partnerdarstellungen:
1/3 (entspricht ca. 1 Seite). Maximal-
anzahl Partner: 4, kleinstmaogliche
Darstellung eines Partners: 1/6 Seite —
Auflage: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

3. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Platzierung auf 3 Seiten,
Ubernahme Darstellung Urlaubsmaga-
zin - Vertrieb: ca. 400.000, Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

4. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Platzierung auf
3 Seiten, Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

% 5.Thematische Beilage »Natur & Aktivi-
' tat«: redaktionelle Platzierung auf 2 Sei-

ten (gekurzte Darstellung Urlaubsma-
gazin). Davon Mindestanteil inhaltlich
abgestimmter Artikel: 2/3 (entspricht
ca. 11/3 Seiten), davon Maximalanteil
Partnerdarstellungen: 1/3 (entspricht
ca. 2/3 Seite). Maximalanzahl Partner: 2,
kleinstmaogliche Darstellung eines Part-
ners: 1/6 Seite — Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise-/Aktivbereich), Nielsen
2-3,Format: 18 x 24 cm

6. Webvideo: Lange ca. 30 Sekunden -
Aufbereitung und Traffic-Zufiihrung
innerhalb des YouTube-Kanals von
auf-nach-mv.de

7. Fotos: Rechte zur weiteren Nutzung
und Verbreitung von 10 im Rahmen
der Contentproduktion entstandenen
Fotos

8. Aktiv-Magazin: Inhaltlich abgestimm-
tes Advertorial in einem zielgruppen-
spezifischen Magazin (Reise- und
Aktivbereich)

9. Medienkooperation Funke Medien
Print und Online: \Vollredaktionelle
Nachricht (ca. 25 Zeilen) in der Gesamt-
ausgabe sowie auf derwesten.de u.
wazde — Auflage: 552.748, Nielsen 2,
Seitenaufrufe/Monat: 51,59 Mio.

10. Medienkooperation Rheinische
Post Print und Online: - Content Ad
(1 Woche, 50.000 Als); optionales Kreuz-
wortrdtsel-Sponsoring (Print)

11. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2019: 1/6 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

12. auf-nach-mv.de: Webprasenz flr

themenbezogene Inhalte, Prdsenta-
tion im themenrelevanten Websei-
ten-Kontext von auf-nach-mv.de inkl.
inhaltsbezogener Direktverlinkung;
Anreicherung mit POI/Events aus der
gemeinsamen Datenbank maglich,
Laufzeit: 12 Monate zu Mafin.

11-13: Reichweite auf-nach-mv.de:
95.000 Besucher/Monat

13. auf-nach-mv.de: Native Content
Advertising Bewerbung themenbezo-
gener Kampagneninhalte im Rahmen

der Webprésenz auf auf-nach-mv.de

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstérkt beworbenen

Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fiir Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate

Foto: TMV / Hafemann

15. facebook.com/aufnachmvy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewerbung
eines Beitrages (Beitragsinteraktion)
oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 25 Tage — deutschspr. Raum

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fiir 4 bis 5 Wo-
chen — Empfanger Newsletter: 18.000,
deutschsprachiger Raum

17. PR:Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler, Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:

Rechte zur Nutzung und Verbreitung des
Webvideos auf eigener Homepage und
Social-Media-Kanélen

250,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)
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SILBER »»
9 MaBnahmen @
1 0.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1 Seite) — Auflage:
ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise-/Aktivbereich),
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite, alternativ fur Orte/
Regionen: Auswahl eines Events aus
gemeinsamer Veranstaltungsdaten-
bank) Laufzeit: 12 Monate - Reichwei-
te auf-nach-mv.de: 95.000 Besucher/
Monat

7.facebook.com/aufnachmy, ins-
tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 15 Tage — deutschsprachiger
Raum

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung moglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fiir 4 bis
5Wochen - Empfénger Newsletter:
18.000, deutschsprachiger Raum

< " 9.PR:Versand 1 Short News Uber den

Foto: TMV / Laufer

TMV-Presseverteiler

BRONZE »r~
9 Mallhahmen
7.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/2 Seite) — Aufla-
ge: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/

nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 12
Monate — Reichweite auf-nach-mv.de:
95.000 Besucher/Monat

7.facebook.com/aufnachmy, ins-

tagram.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit: 15 Tage — deutschsprachiger
Raum

Prasentationen/Postversand, Format: A4 8. Endkundennewsletter: 1 Angebot

b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung

(nur Angebote inkl. Ubernachtung
und Zusatzleistung maglich) plus
Darstellung des Angebotes auf der
Startseite auf-nach-mv.de fur

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum

Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000, 9.PR:Versand 1 Short News (iber den

Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1/2 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise-/Aktivbereich), Nielsen
2-3,Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN *°

8 MalBnahmen
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 Seite) — Aufla-
ge: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Présentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«« redaktionelle Darstellung
(1/4 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches Ma-
gazin (Reise-/Aktivbereich), Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:

12 Monate

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung moglich) plus Darstel-
lung des Angebotes auf der Startseite
auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 18.000, deutschsprachiger Raum

8. PR:Versand 1 Short News (iber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

KREIDE »~

7 MalBnahmen
2.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/6 Seite) — Auflage:

ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Prasentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4.Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat«: redaktionelle Darstellung
(1/6 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches Ma-
gazin (Reise-/Aktivbereich), Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstérkt beworbenen

Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate
- Reichweite auf-nach-mv.de: 95.000
Besucher/Monat

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot
(nur Angebote inkl. Ubernachtung und
Zusatzleistung moglich) plus Darstel-
lung des Angebotes auf der Startseite
auf-nach-mv.de fiir 4 bis 5 Wochen
- Empfanger Newsletter: 18.000,
deutschsprachiger Raum

MUSCHEL **
6 Mallhahmen
1 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2019: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 Seite) -
Auflage: ca. 50.000
a) Vertrieb Inland (ca. 20.000): Messen/
Présentationen/Postversand, Format: A4
b) Vertrieb Ausland (ca. 30.000): Zei-
tung/Zeitschrift in Osterreich/Schweiz,
Format: 18 x 24 cm

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin -Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-3, Format: 18 x 24 cm

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin — Vertrieb: ca. 400.000,
Nielsen 2-4, Format: 18 x 24 cm

4. Thematische Beilage »Natur &
Aktivitat« redaktionelle Darstellung
(1/8 Seite), Ubernahme Darstellung
Urlaubsmagazin - Vertrieb: ca. 150.000
Uber ein zielgruppenspezifisches Ma-
gazin (Reise-/Aktivbereich), Nielsen 2-3,
Format: 18 x 24 cm

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2019: 1/9 Seite Anzeige
(Auflage: 120.000, Nielsen 1)

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Ausspie-
lung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite), Laufzeit: 12 Monate
- Reichweite auf-nach-mv.de: 95.000
Besucher/Monat

ko)
=
5]
2
S
3
£
S
=
S
T
S
8
=
=1
3
=
=
=
5
2

27



28

Paket Lifestyle & Trends

Mit dem MVnow-Blog und eigenen MVnow-Social-
Media-Kanalen hat der Landestourismusverband
mithilfe zeitgemaler, zielgruppenrelevanter und

markenverwandter Inhalte eine junge, loyale Com-

munity rund um Mecklenburg-Vorpommern auf-
gebaut. Mit dem Themen-Paket durchdringen Sie
die MVnow-Kanéle effizient und erreichen die Ziel-
gruppe der jungen Erlebnisorientierten direkt.

MafBnahmen:

1. mvnow.auf-nach-mv.de: Blogbeitrag mit ca. 200-500

Wortern und 4-6 Bildern, Voraussetzung: starke thema-

tische Relevanz fur die Zielgruppe

2. instagram.com/mv_now, facebook.com/mvnow:
Veroffentlichung und Bewerbung eines Teasers zum
Blogbeitrag

570,00 Euro zzgl mwst.

Foto: TMV / Roth

Buchung Paket Lifestyle &Trends und Pakete Herbst-Winter-Kampagne:
unabhangig von der Buchung der thematischen MV-Kampagnen-Pakete

Foto: TMV/Roth

Herbst-Winter-Kampagne 2018/2019

Funktion:

Aufmerksamkeit auf die vielféltigen
und spannenden Angebote der
Nebensaison lenken

Erzielung einer langfristigen Urlaubs-
entscheidung fur die Nachsaison

Quellmarkte: GroB3stadte Nahbereich
Zielgruppe: Geniefer, Aktive und
Naturliebhaber, Familien, Kurzreisende

in Vor- und Nachsaison, Wochenend-

reisende, Stadtereisende

Themen:

Natur & Aktivitat (Rad, Wandern,
Naturerlebnis, Fotografie)

Genuss & Kultur (Wellness, Stadte-
reisen, Kulinarik, Schldsser, Romantik
(»natlrlich romantisch), Tradition

& Brauchtum, Veranstaltungen)
Familienurlaub

Bewerbungszeitraum:
August 2018 - Januar 2019

Marketing-Maf3nahmen:

crossmediale Pakete zur gezielten und
direkten Zielgruppenansprache im im
Zielgebiet

Zeitliche Abstimmung der MaBnahmen

aufeinander
Intensive Online-Bewerbung der

kompletten Kampagne mit Display Ads

und/oder AdWords bei Google sowie
Social Media Bewerbung

Umstellung der Internetseiten des TMV
unter auf-nach-mv.de auf die jeweilige
Jahreszeit (Herbst/Winter) mit konkre-
ten Angeboten und Veranstaltungen

GrofR3es Paket

1. STROER GroBflichen-Plakat + Infoscreen Berlin:
eigenes Kampagnenmotiv, Ausspielung: auf hochfre-
quentierten S-Bahnhofen Berlins

2. Booklet Zeitung/Zeitschrift: 2/1 Seiten, Beilage in
reichweitenstarkem Medium des Zielgebiets
(z. B. Tagesspiegel), Auflage ca. 50.000

3. Online Portal (General Interest): Content Advertorial

Mittleres Paket

1. Booklet Zeitung/Zeitschrift: 1/1 Seiten, Beilage in
reichweitenstarkem Medium des Zielgebiets
(z. B. Tagesspiegel), Auflage: ca. 50.000
2. Online Portal (General Interest): Content Advertorial
3. auf-nach-mv.de: 1 buchbares Angebot inkl. POI
auf www.auf-nach-mv.de Startseite/Themenseiten,
(6 Mon.)

Kleines Paket

1. Booklet Zeitung/Zeitschrift: 1/2 Seiten, Beilage
inreichweitenstarkem Medium des Zielgebiets
(z. B. Tagesspiegel), Auflage ca. 50.000

2. auf-nach-mv.de: 1 buchbares Angebot inkl. POI
auf www.auf-nach-mv.de Startseite/Themenseiten,
(6 Mon.)
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Kontakte:

Verantwortlich:

Tobias Woitendorf

fon +49 (0) 381 4030612
t.woitendorf@auf-nach-mv.de

Projektmanagement:
Miriam Gedrose

fon +49 (0)381 4030 610
m.gedrose@auf-nach-mv.de

Akquisition:

Themenschwerpunkt Familie & Kinder
Mirka Vaarnas/Corina Reuter

fon +49 (0)381 4030 662 (669)
m.vaarnas@auf-nach-mv.de
c.reuter@auf-nach-mv.de

Themenschwerpunkt Genuss & Kultur
Carolin Bartel

fon +49 (0)381 4030 678
c.bartel@auf-nach-mv.de

Themenschwerpunkt Natur & Aktivitat
Dorit Jensen/Nicolle Volcker

fon +49 (0)381 4030 657 (667)
d.jensen@auf-nach-mv.de
n.voelcker@auf-nach-mv.de

Auftragserteilung:

Fir Regionen und Stadte
moglichst bis 2. Mai 2019

Redaktionsschluss:

Content-Produktion: 13. Juli 2019
Urlaubsmagazin: 30. September 2019

Informationen
und Buchungsformulare:

tmv.de/kampagne2019
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