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Entwicklungstendenz UN-Anteil 2015 ggii. 2010

Freizeitwirtschaft langfristig mit weniger
Besuchern, Investitionen fortfihren

Zoos/Tierparks )
Landschaftsattraktionen Besucher
Erlebnisbader/Thermen 2015 gg. Besucher-
g 2010 zahlen
unter &
Naturinfozentren MV: -5,2% der letzten
Y Stadtfiihrungen Jahre

D: +2,9%

Museen/Ausstellungen

Quelle: dwif 2016, DIW Econ, ADAC, ADFC Sachsen, Besuchermonitoring
Freizeitwirtschaft Sparkassen-Tourismusbarometer, Bundesagentur fiir
Arbeit, DEHOGA, Deutscher Sparkassenverlag (Sonderauswertung EBIL),
Kooperationsgemeinschaft ServiceQualitat Deutschland, Qualitatsmonitor

Deutschland, Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern, TrustYou GmbH

Tourismuswirtschaft in
Mecklenburg-Vorpommern
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2016: LTK 2017+

MarkterschlieBung

2011: Fortschreibung LTK

stabile Marktstellung | automatisches, unbegrenztes Wachstum

nicht mehr selbstverstandlich | gefragt: neue werteorientierte

Strategien flr die Reifephase| von der Mengen- zur Wertsteigerung
Quantitative Meilensteine

‘ 2016: Zielmarke 30 Millionen Ubernachtungen

2014: erstmals 1 Million Incoming-Ubernachtungen

2013: erstmals 7 Millionen Gasteankiinfte

il Hotellerie

- +6,1% Inland
Allzeithoch: Tourismus in
Mecklenburg-Vorpommern +20,5% Ausland | RNE
a1 0 ggu. 2010
Ub29,5 l\allllonen | +6,5% 10,9 Millionen
ernachtungen gesamt |, gor Nebensaison
+80 durchschnittliche | Aufenthaltsdauer:
Betriebe Betriebsgrofle steigt -0,2 Tage
2015
17206 [im&T  +25%-Punkte +4,3%-Punkte | Rk
Schlafaele enhe,iten gewe®  Anteil unbesetzter Marktanteil
geleg Ausbildungsstellen UN-Auslander

Anhaltend gute gesamtwirtschaftliche
Lage gibt dem Gastgewerbe mehr
unternehmerischen Spielraum

Cash-Flow
2014 ggii. 2010
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Q Gewinnmargen steigen

Q Hohere Investitionsbereitschaft

Q Investitionsquote aber mit Luft nach oben

Nachwuchsmangel und hoher Anteil
unbesetzter Stellen

: Auslastungsniveau steigt

MV: 34,2% (+2,8)
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33,6% (+1,4)

Ferienzentren/- Vorsorge/
hauser/- Reha
wohnungen 88,7%
31,5% (+1,5) (+3,9)

Camping
17,1%
(+2,6)

45,2%
(+3,5)

Zufriedenheitswert steigt wieder, aber
Wettbewerber ziehen 2015 vorbei

@ TrustScore 2012-2015

SH Rang 2
(Punktzahlen von 0 bis 100)

Z182,5) MV Rang 3
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Stadt, Land, Kiste - Destinationen in MV
im Wettbewerbsvergleich zuriick
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Ubernachtungen 2015 und Entwicklung ggii. 2010
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Regional: Wachstumstreiber Kiistendestinationen

2. Jahr in Folge tiber 1 Million Ubernachtungen auslandischer Gaste | Camping: mittelfristig

hohe Nachfragedynamik | Inlander mit leicht steigender Aufenthaltsdauer Hotelklassifizierung: Vorpommern am dyna_
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Westmecklenburg
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Dynamisches, durch Investitionen getriebenes Wettbewerbs-
umfeld z.B.in SH | Kiisten in MV halten noch mit

17 zertifizierte ,i-Marke” Touristinfos in @

Incoming: Gro3e Unterschiede zwischen Marktanteil :
den Regionen Obernachtungen 2015 ggd., 2010 anll gute Schlafgelegenheiten 2015 Vorpommern: bundesweit unter den TOP 10
Konjunktur Investitions- 71 (Pfeil Entwicklung ggii. 2010)
Marktanteil Auslandsgéste am gesamten stimmt Branche in R Y B i ————
@ Ubernachtungsvolumen weiter sehr gering : den Destinationen 37% Campingplatze

optimistisch . R
P 25% Hotels/Hotels garnis - Meckl. Schweiz/Seenplatte mit starkster

5 Rugen/Hiddensee & Vorpommern: deut- 529 FH/FW Dynamik bei der Zufriedenheit
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Seeregionen:

@ Mecklenburgische Ostseekiiste: Markte el ST iﬂ
Niederlande & Osterreich im Aufwind Seenplatte stagniert,

..................................................................... direkte Wettbewerber
deutlich dynamischer

(Punktzahlen von 0 bis 100) 83,2 (83,0)

Klstenregionen
2015/2016:
Betriebstypen: Uneinheitliche Entwicklung Wettbewerber setzen
2015 ggii. 2010 Impulse durch

Hotels Wachstumstreiber bei UN, Investitionen in 6ffentl.
Ausnahme Meckl. Schweiz/ “J] Infrastruktur und
E Seenplatte ‘L. Beherbergung

Auslastung Ferienwohnungen/
-hauser: stagnierend auf dem TrustScore 2015: Zufriedenheit in allen Regionen
Festland, steigend auf Riigen/ UN 2015 ggii. 2010: Kistenregionen erbringen gestiegen, Westmecklenburg und Mecklen-
Hiddensee Stadte MV: +16% | Stadte D: +26% des UN-Wachstums burgische Ostseekiiste mit Nachholbedarf
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Stadte: Wachstumstreiber in MV
aber heterogene Entwicklung
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Kooperationsgemeinschaft ServiceQualitat Deutschland, Statistisches Amt Uber 20% Zuwachs A Ausbau der
Mecklenburg-Vorpommern, Statistisches Bundesamt, TrustYou GmbH



