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Berechnungen zum Wirtschaftsfaktor Tourismus

Konsumausgaben Touristische
der Gaste Wertschdpfung

Beschaftigung

Konsumausgaben-
verteilung durch Géste aus
Mecklenburg-
Vorpommern

Die Ausgaben der Touristen machen etwa
zwei Fiinftel der Einzelhandelsumsatze aus.

Ausgaben fiir 5,1 Milliarden Euro!

66%
durch Gaste aus
anderen

Bundeslandern

2%
durch Gaste aus
dem Ausland

6%
anderer Konsum"

Eisenbahnleistungen "zB. unterstelite Mieten
fur eigene Ferlenwohnungen
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12% der gesamten Bruttowertschopfung**

3,3 Milliarden Euro 761 Millionen Euro

durch Tourismus- tourismusnahe

untermehmen Unternehmen

(zB. Beherbergung (zB.Wascherei oder

und Gastronomie) Zulieferer von
Lebensmitteln)

Direkte touristische Wertschépfung im Vergleich
zu anderen Branchen:

** Gesamtwert aller erzeugten Waren und Dienstleistungen abziiglich des Wertes
zum Belspiel

aler und
**+ Darf dem Tourismus nicht hinzugerechnet werden, da bereits beracksichigt.
Q ; B

r
2016, Daten Amt Mecl Dw bt

17,8 % aller Erwerbstatigen*
in Mecklenburg-Vorpommern

* Alle Personen, die als Arbeitnehmer oder als Selbststandige beziehungs-
weise mithelfende Familienangeharige eine auf wirtschaftlichen Erwerb
gerichtete Tétigkeit ausiiben, unabhdngig vom Umfang dieser Tatigkeit.

Quelle: Ministerium fir Wirtschaft, Bau und Tourismus des Landes Mecklenburg-Vorpommern, Daten: DIW Econ, dwif 2016




Der Wirtschaftsfaktor Tourismus in mﬂmg

Ministerium fiir Wirtschaft,

Mecklenburg-Vorpommern sauundTourmos

Mecklenburg-Vorpommern exportiert einen Grof3teil seiner touristischen
Leistungen in andere Bundeslander (66% der Bruttoausgaben stammen von
Gasten aus anderen Bundeslandern).

Der Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern ist eine wertschdpfungsstarke
Branche. Er liegt im Branchenvergleich vor dem Baugewerbe (6,5%) und dicht
hinter dem Gesundheits- und Sozialwesen (11,3%).

Die Tourismuswirtschaft in Mecklenburg-Vorpommern beschaftigt 18% der
Erwerbstéatigen.

Quelle: Ministerium fiir Wirtschaft, Bau und Tourismus des Landes Mecklenburg-Vorpommern, Daten: DIW Econ, dwif 2016

Der Weg zur
Konzeption

N\

dwif
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- Zufriedenheit mit der Umsetzung: Kénnte besser sein

Zufriedenheit der Akteure im Land mit der Umsetzung der
bisherigen Landestourismuskonzeption MV

Nicht zufrieden

oder weniger
zufrieden, weil
1. Zu geringer
voll zufrieden \é Infor[nat_lonsfluss
2. Zustandigkeiten

fur die Umsetzung
kann ich nicht 33% % nicht zufrieden
beurteilen

teilweise nicht
Quelle: dwif 2016, Ergebnis Online-Befragung

eindeutig definiert
3. Keine klare

Priorisierung der

Aufgaben

Was uns wichtig ist:
Klarheit fur die Akteure!

Unsere

Aufgabe: Evaluation und
Weiterentwicklung
der Tourismus-
konzeption fur

das Land
Unser Mecklenburg-
Aufgaben- Vorpommern!

verstandnis:

® wo sinnvoll: Fortschreibung - wo nétig: Neues!

o Wenig(er) Analysen, mehr Kommunikation!

o kompaktes, praxisorientiertes Strategiepapier mit Mal3nahmenkatalog

@ Kein Halt machen nach der eigentlichen Konzeption, sondern
Initiierung der Umsetzungsphase

-
Quelle: dwif 2016 ﬂsﬁ

dwif
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Intensive und breite Beteiligung der relevanten Akteure,
Strategen, Vordenker und Umsetzungspartner aus dem
MV-Tourismus

Begleitgruppe
Strategie & Umsetzung

Tiefeninterviews mit
Schlusselakteuren

Landes-
tourismus-
Umfassende Onlinebefragung konzeption MV
2017+
Regional- & Themenkonferenzen, ‘/
Umsetzungsworkshops

Onlinebasierte Informations-
und Dialogplattform

BELUD .

-
Quelle: dwif 2016

consulting

Wo wir stehen und die nachsten Schritte

Teil 1: Ist-Analyse / Evaluation

* Quantitative und qualitative Evaluation
* Wirtschaftliche Bedeutung des MV-Tourismus
» Herausforderungen und Rahmenbedingungen

Teil 2: Weiterentwicklung der
Landestourismuskonzeption 2017+

« Strategische Leitlinien und Ziele fiir den MV-Tourismus
* Zukunftsféahige Schwerpunkte
* Handlungsfelder und konkrete MaBnahmen

Teil 3: Umsetzung

* Konzept fiir ein Umsetzungsmanagement
« Einleitung erster Umsetzungsschritte

Quelle: dwif 2016 v -
29.00.2016 Folie 12 consulting
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Online-Plattform:

Informationen, Downloads und viel Dialog!

Marketing - Ubersicht

Landestourismusk
Umzu peiffen, ob die Themen der
i

Hier erhalten Sie e informationen zum
Thems, der Zielgruppe un

Herbst-Wi K

pagr
Fiir manche ist MV im Herbst am schonsten.

Ei

Kontaktfur die jeweiligen MaGnahmen. gesetztsind,

Meckienburg-Vorpommern bis zum Mtz
2017 im Dialog mit der Branche eine neue
Landestourismuskonzeption zu erstellen.

meheerfahien:

Quelle: dwif 2016 in Kooperation mit TMV; www.tmv.de

29.09.2016

Die
nachsten
Schritte

Visual riickt diese Angebote in den Fokus.

nehr erfatren s

consulting

Marz 2017
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- Wie geht es weiter?
Abschluss
Ist-Analyse Regional- Abschluss TK,
und Evaluation konferenzen  Kick-off Umsetzung
i N ' Umsetzungs-
! ' 1 Themenkonferenzen ! begleitung
[ T e—————e ———o
2016 JUL AUG SEP OKT NOV DEZ JAN FEB MAR APR .. DEZ 2017
o =
Online-/Dialogplattform
i
1
|
Prasentation Tourismustag
+ Foren
Quelle: dwif 2016 7
29.09.2016 Folie 15 consulting

Die Evaluation
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Fur die Anforderungen der Nachfrage ist der
Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern...

Barrierefreiheit Touristisches Angebot
25% 66%
X Digitaler Wandel

... weniger !
gut aufgestellt ! 36%

Mobilitat| ~Nachhaltigkeit |

23% 39% ! ... gut aufgestellt
Internationale Qualitatsanspriiche
Géaste 58%
26%

Anteil der Befragten, die eine positive Wertung abgegeben haben.

Quelle: dwif 2016, Ergebnis Online-Befragung 7

29.09.2016

—- Ausgewahlte aktuelle Themen und Einschatzungen
aus der Branche

Anteil der Befragten, die der jeweiligen Aussage zustimmen

79% Wachstumsgrenzen in der Hauptsaison erreicht

Regionale Unterschiede haben sich in den
letzten Jahren verstarkt

Fortschritte bei der Saisonverlangerung
erzielt

30% Organisationsstrukturen fir die Zukunft
0 gut aufgestellt

210/ Klare Aufgabenteilung zwischen den
0 Akteuren vorhanden

Quelle: dwif 2016, Ergebnis Online-Befragung (n=88)

dwif
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5 Fakten
zum MV-
Tourismus =

dwif

consulting

MalRnahmen zum Saisonausgleich
zahlen sich zunehmend aus.
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consulting



- FAKT 1 - Saisonalitat

Marktanteil der Ubernachtungen in %

2010
3

2015
bg -
) @ Anteil Ubernachtungen MV:
3)”: TOP 3-Monate 46’2

Anteil Ubernachtungen MV:
Jan, Feb, Nov, Dez

Quelle: dwif 2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV

29.09.2016
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- FAKT 2 - Gastezufriedenheit

@ TrustScore-Punktzahlen von 0 bis 100

A 82,5

2012 2013 2014 2015

Quelle: dwif 2016, Daten TrustYou GmbH
29.09.2016

Schleswig-Holstein

Mecklenburg-
Vorpommern

Deutschland

Very Good

Folie 23 consulting

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV

29.09.2016
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- FAKT 3 - Wirtschaftliche Lage

Cash-Flow MV
2014 ggi. 2004 ) Beherbergung

+19,8%

Gastronomie

+2,9%

Investitionsbereitschaft im Gastgewerbe

D: 22,5%

MV: 19,1%

2005 2007 2009 2011 2013 2015

Quelle: dwif 2016, Daten DSV 2016, Sonderauswertung EBIL, DIHK Saisonumfrage 2005-2015

Regionale Unterschiede:

Kein quantitativer Aufholprozess im Binnenland

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV

Folie 13
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- FAKT 4 - Regionale Unterschiede

Ubernachtungen in Mecklenburg-Vorpommern 2015

Klsten

23,6
+4,2Mio.

seit 2005 (+22%)

+O,6Mio.

seit 2005 (+13%)

e
=

-
Quelle: dwif 2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern
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Marktentwicklung:

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV/

Folie 14
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—- FAKT 5 - Wachstumsgrenzen in Sicht?!
I ,

Urlaubsreiseintensitat 1954-2013

100 -
80 -
B0 A
Urlaubsreisen
2025:
40 4
70 Mio.
20 A « stabil bis etwas
weniger
0

> Reiseintensitat
T q, T ‘-b L — ‘IL T ‘Ib T 'b m steigt nicht
r\‘#‘ »??9 »S’?’h A ,\@P‘ ,\cfp }9@ & &S ) + Reisehaufigkeit

leicht riicklaufig

Urlants feke I b6 D % GANE I de T Jad rwe nigee b5 elie Urkanbs rekie & Tage - gem achthay

Denchiprach ke Wo kibeyike nagab 1 4Jakre DE 1959 1rWeste ich @ad,
22010 kLA ki e .

ReiseAnalyse

- 04

]
Quele: RA 1970 bk 2014, 1954-1959: Dlve rse Ure machnge | ee-b-ie

Quelle : FUR Reiseanalyse

—- FAKT 5 - Wachstumsgrenzen in Sicht?!

Ausléndische Ubernachtungen

400 I\/I V

300

200 SH
NI

100

0
1993 2015

Quelle : FUR Reiseanalyse.

29.09.2016
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—- SWOT-Analyse des Tourismus in
Mecklenburg-Vorpommern — Kernergebnisse

& Naturraum €9 Tourismusbewusstsein
& Image & Bekanntheit € Arbeitsmarkt

@ Marke & Marketing € Mobilitat

& Touristisches Angebot €3 Nachhaltigkeit

€ Internationalitat

@ Top-Themen Wettbewerbsumfeld

@ Fans Qualitatsfuhrerschaft

@ Saisonverlangerung Grenzen Marktpotenzial

@ Standortattraktivitat Rechtliche Rahmenbedingungen
Finanzierung

066606

Quelle: dwif 2016
29.09.2016 Folie 31 consulting
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Tourismuswirtschaft in
Mecklenburg-Vorpommern

MarkterschlieBung

2011: Fortschreibung LTK ¢ 2016: LTK 2017+

Folie 34 consulting

Leitfrage:

Wie kann der MV-Tourismus
durch qualitatives Wachstum
seine Wirkung als Wirtschaftsfaktor
und Treiber der Regionalentwicklung
weiter ausbauen?

consulting

dwif
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—- Leitbegriffe fir die Konzeption

Quelle: dwif 2016

Leitsatze fur die Konzeption

Qualitatives Wachstum
ernst nehmen

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV/
29.09.2016 Folie 37 consulting
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Leitsatze fur die Konzeption

| Starker regional
differenzieren

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV/

4
Aufgaben und Ziel-

’ gruppen neu denken

consulting
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—
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- Leitséatze flur die Konzeption

Investitionen
starken

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV/

29.09.2016

_- Leitsatze fur die Konzeption

Erfolgsindikatoren
weiterentwickeln

Quelle: dwif 2016, Bild: TMV

29.09.2016

dwif
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Leitsatze fur die Konzeption

\\ Bereitschaft und Mut
zum Umdenken

Die
Zukunftsfelder

lie 44 consultina
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Zukunftsfelder und Schlusselthemen fir den
Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern
Barrierefreiheit f“ Foléussmrung Bevolkerung | Betriebe |®
Mobilitat galitét §§ Marke/ innere Blndung' ) §
Angebot/ _ 5=Marketing g Tourismus- g
c nfrastruktur @ k=) . g
2 Produkt NG < bewusstsein
3 32 Service-Design g Lebensqualitét E
c zZ > = q [0
= S Investition Internationalisierun 5_% Akzeptanz %
Marktanpassung KMU g Ganzheitliche Wirtschaftsfaktor 3
; E Digitalisierung Regionalentwicklung ~ Tourismus -
£ 2 . . u
o £ " - Vision/Leitbegriffe Ausbildung Fachkrafte
g § Nachhaltlgkelt o Arbeitsmarkt
IS 3 Wertorientierung Nachfolge
3 2 Interministerielle
© = .
a 5] “ Abstimmung
Ressourcen = S - .
. 2 o™ 5 Tourismus-
Tourismus- 2 &% 5 L
. . ) 5 < UmsetzungS' 2 Forderpolitik pO“tlk
organisationensg %& g P
5 & gz mMan agement ¢ Rechtliche
Unternehmenskultur %, i §- Finanzierung o Rahmenbedingungen
Quelle: dwif 2016 I =X 7
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dwif-Consulting GmbH
Beratung und Forschung fiir die Tourismusbranche und Freizeitwirtschaft

lhre Ansprechpartner(innen)

Dr. Mathias Feige Buro Miinchen
Ry Ml Tel: 030/757949-0 gonnenstr. 27
- m.feige@dwif.de 80331 Miinchen
Karsten Heinsohn /BUro Berlin
Tel.: 030/757 949 - 30 // Marienstr. 19/20
k.heinsohn@dwif.de 10117 Berlin
.\ v _
S www.dwif.de

Consulnng twitter | facebook | google+ | xing | rss

dwif
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