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Touristische
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7,75 Milliarden Euro insgesamt 131.254 Erwerbstatige

Konsgmausgaben- 26%
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Mecklenburg-
Vorpommern
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** Gesamtwert aller erzeugten Waren und Dienstleistungen abzlglich des Wertes
AN

* Alle Personen, die als Arbeitnehmer oder als Selbststandige beziehungs-
weise mithelfende Familienangehorige eine auf wirtschaftlichen Erwerb
gerichtete Tatigkeit austiben, unabhéngig vom Umfang dieser Tatigkeit.

Direkte touristische Wertschopfung im Vergleich
zu anderen Branchen:

Offentliche Verwaltung etc.

aller Vorleistungsguter und -dienstleistungen, zum Beispiel Lebensmittel)
*** Darf dem Tourismus nicht hinzugerechnet werden, da bereits bertcksichtigt.
Quelle: Ministerium fur Wirtschaft, Bau und Tourismus Mecklenburg-Vorpommern
2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern, DIW Econ GmbH
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