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Vier Fakten
zum MV-Tourismus

Quelle: dwif 2016
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- Erstens:
Gastezufriedenhelt steigt, aber Konkurrenz holt auf!

@ TrustScore-Punktzahlen von 0 bis 100

Schleswig-Holstein

Mecklenburg-
ALE Vorpommern

Deutschland

TRUSTSCORE

Very Good

2012 2013 2014 2015

Quelle: dwif 2016, Daten TrustYou GmbH
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- Zweitens:
Es ist ein leichter Saisonausgleich messbar!

Marktanteil der Ubernachtungen in %

2010 2015

\%r Anteil Ubernachtungen MV:
. 'S
“504° TOP 3-Monate

»

Anteil Ubernachtungen MV:
Jan, Feb, Nov, Dez

-
Quelle: dwif 2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern de
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- Drittens:
Kuste bleibt Kernmarkt, aber auch Binnenland wachst!

Ubernachtungen in Mecklenburg-Vorpommern 2015

Binnenland

Kusten

23,6Mi0.
+4,2Mio.

+O,6I\/Iio.

seit 2005 (+13%)

‘ seit 2005 (+22%)
w‘
—
Quelle: dwif 2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern dWif
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Viertens:
Es gibt Hotspots an der Kiiste und in der Seenplatte!

Ubernachtungsintensitat (Ubernachtungen pro 100 EW)

Gewerbliche Ubernachtungen ab 10 Betten
ohne ,,grauer Markt*

k.A. (Datenschutz)

0

=1 bis < 500

= 500 bis < 1.500
= 1.500 bis < 3.000
= 3.000 bis < 5.000
= 5.000

EETENE B

-
Quelle: dwif 2016, Daten Statistisches Amt Mecklenburg-Vorpommern de
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Schlussfolgerung:

Die Tourismuskonzeption muss die
Verschiedenartigkeit im Land
berlicksichtigen!

Folie 8



Ind|V|dueIIe Aussagen fur
Kuste Blnnenland Tellraume

Aktlve Abstlmmung L"andestourllsmuskonzeptlon

m|t Lndes & Reglonalplanung

Vorschlage ZU tourlstlschen
Schwerpunkt- Entwmklungsraumen und Zentren




Hinzu kommt:
Marktentwicklungen,
Finanzierungsprobleme und das
EU-Beihilfe- & Vergaberecht
verandern die Marktperspektiven und
die Aufgabenpalette von
Tourismusorganisationen nachhaltig!

Quelle: dwif 2016
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Die Tourismusentwicklung in MV hat die Reifephase

erreicht!

Wachstumsphase

1990
11




Marktpotenziale sind nicht mehr unbegrenzt!

Entwicklung der Inlandsnachfrage

Urlaubsreiseintensitdt 1954-2013 ' Urlaubsreisen

o 2025:

stabilitat

80 -

70 Mio.

GO -
stabil bis etwas

weniger
Reiseintensitat
steigt nicht
Reisehaufigkeit
leicht rtcklaufig

\Gleitender
Zehnjahres-

Durchschnitt

40 A

20 1

Wiedervereinigung
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- Umbau touristischer Organisationen in Richtung
,Regionalentwicklung“ erforderlich (,DAWI-Leistungen“)

Regionalmarketing — an/heitliche

Ehrenamtliche  Reglonalentwicklung

BevoOlkerung - Betriebe - Beschaftigte - Besucher
Fachkrafte & Azubis

KMU-Kompetenz Mobilitzt
Qualifizierung Ansiedlungsstrategien
Qualitat Nachhaltigkeit Infrastruktur
Digitalisierung.. s Innovationen
Datenmanagement

Monitoring,
KPI .
Quelle: dwif 2016 odwif
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Leitfrage der LTK:

Wie kann der MV-Tourismus durch
gualitatives Wachstum seine
Wirkung als Wirtschaftsfaktor und
Trelber der Regionalentwicklung
welter ausbauen?

Iting



- Ziele fur qualitatives Wachstum

Mehr

Mehr Géaste!
m S aste Wertschopfung!

Mehr Q Zufriedenere Gaste!
Ubernachtungen!

s Starkerer
Saisonausgleich!

@ Mehr
Lebensqualitat!




- Vision und Zukunftsfelder der neuen
Landestourismuskonzeption MV

Breitbandausbau

|nfraStrU ktUr Marke/Marketing Tourlsmus_

Internationalisierung

& Mobilitat g f bewusstsein
Wege(unterhaltung) Wasser y
T T Akzept
Sony Ganzheitliche R s

Intermodalité Regionalentwicklung &
= Bevolkerung | Betriebe | Beschaftigte | Besucher % A r b e I tS -
ks
% Interministerielle Fachkrafte | Azubis | [T Al kt
= Abstimmung  Aufgaben(-teilung) Nachfolger | Saisonkrafte

Tourismus- Innovation
OrganlsaUOnen &. QU alltat Betriebe | KMU |

Forderpolitik

Quelle: dwif 2016 dWif
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Koalitionsvertrag passt zu den Zukunftsfeldern

Infrastruktur: Wassertourismus, Radverkehr,
Kreuzfahrttourismus, historische Bausubstanz, Breitbandnetz,

Elektromobilitat, Schienen-(fern)-verkehr

Landlicher Raum: Entwicklung landlicher Tourismus, Ausbau
(Uber-)regionaler Vernetzung, Forderung von Branchennetzwerken,
Naturraum: Inwertsetzung Groldschutzgebiete, Attraktivitat Dorfer

Arbeitsmarkt: Fachkraftesicherung, Hotelfachschule/
Berufsakademie, Wohnraum in Zentren, Beruf und Familie

Quelle: Koalitionsvereinbarung zwischen SPD und CDU Mecklenburg-Vorpommern fur die 7. Wahlperiode 2016 - 2021
consulting



Koalitionsvertrag passt zu den Zukunftsfeldern

Marketing: Quellméarkte & Zielgruppen, Kinder-/Jugendtourismus,
Kultur-/ Gesundheitstourismus

Internationalisierung: Ostseeraum, GTM 2020, Regionalflughafen

Tourismusorganisationen: Leistungsfahigkeit, Verflechtung

Tourismus- & Baderverband im Marketing

Qualitat: Angebote, Professionalisierung der Anbieter im landlichen
Raum

Rahmenbedingungen: Kurortegesetz, Tourismusforderung
(Events Kulturtourismus, sanfter Tourismus im Hinterland)

-
Quelle: Koalitionsvereinbarung zwischen SPD und CDU Mecklenburg-Vorpommern fur die 7. Wahlperiode 2016 - 2021 dW'f
consulting




Leitsatze fur die Konzeption

Quelle: dwif 2016, Bild: Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin
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- Fur die Anforderungen der Nachfrage ist der
Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern...

Barrierefreiheit Touristisches Angebot
% 25% 66%

... weniger
gut aufgestellt

v

... gut aufgestellt

Mobilitat Qualitatsanspruche
23% 58%

Anteil der Befragten, die eine positive Wertung abgegeben haben.

Quelle: dwif 2016, Ergebnis Online-Befragung dwif
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Welche Infrastruktur braucht das Urlaubsland MV?

o } :
7R .| Radtourismus

)I* Ziel: MV als Radwanderland Nr. 1
e haad Aber: Wettbewerber holen auf

&y

. Wassertourismus

Klste: Etappenhafen
Binnenland: Neuordnung der
Bundeswasserstral3en

dwif 2016, Bilder: Tourismusverband Mecklenburg-Schwerin (Ausschnitt und bearbeitet)

01.12.2016 Folie 21 consu ﬁ'ﬂg




Leitsatze fur die Konzeption

Aufgaben und Adressaten
der TMOs neu denken

Quelle: dwif 2016, Bild: pixelio.de, Nobert Weil3
01.12.2016 Folie 22 consulting




- Die Tourismusorganisationen in MV

70% sehen fur die Zukunft Anpassungsbedarf
9 pei den Tourismusorganisationen

7904 sehen keine klare Aufgabenteilung

zwischen den Akteuren

Finanzierung Uber die

} Aufgaben, Strukturen und
Ebenen hinweg prufen

-
Quelle: dwif 2016, Ergebnis Online-Befragung (n=88) dW'f
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Konsequenz:

Die neue Tourismuskonzeption
wird stark politisch gepragt sein!
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Zwel Gruppen von Adressaten

Politik | Tourismusbranche

Land, Kreise, Gemeinden I DMO, Orte, Verbande, Betriebe

...verbessert ihre
Wettbewerbsfahigkeit

...verbessert die
Rahmenbedingungen

Aufgabe:

Mehr
(interministerielle)
Koordination

Aufgabe:
Mehr
(Umsetzungs-)
Engagement

Folie 25 consulting



- NEU: Eigenstandiges Umsetzungsmanagement

Zufriedenheit der Akteure im Land mit der Umsetzung der

bisherigen Landestourismuskonzeption MV

7 ZU geringer |
Informationsfluss

T

Zustandigkeiten
fur die Umsetzung
tellweise gﬂk@[J

Keine klare f

Priorisierung |
der Aufgaben

01.12.2016

Diesmal:
Umsetzungs-

management
mit eigenen
Ressourcen

Folie 26
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Verantwortung

ubernehmen!

Alle Partner mussen ihren Beitrag bel
der Umsetzung leisten, von der

Landesebene, Uber die Regionen und
Orte, bis zu den einzelnen Betrieben.

consulting



Ihre Forderung
aus der Evaluation:

Mehr Kommunikation!

Unser Angebot:
Sie konnen den Weqg zur
Tourismuskonzeption
maldgeblich mitbestimmen

Quelle: dwif 2016
Folie 28 consulting



- Die Steuerungsgremien der
Tourismuskonzeption
Lenkungsgruppe Evaluation:
Auftraggeber!

Begleitgruppe: Verbanderunde:
Querdenker! strategische Player!

Themenkonferenzen:
Fachexperten!

Einzelgesprache:
Unterstutzer!

dwif
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- Dreil Regionalkonferenzen




Fur Sie: Online-Plattform mit Dialogfunktion
www.tmv.de/tourismuskonzeption

Ich suche nach:

Mecklenburg G#A Marketing Urlaubsdesign Service Verband
Vorpemmern 0
AW A gk .

Sie befinden sich hier:
Startseite > Landestourismuskonzeption

Landestourismuskonzeption

Um zu prifen, ob die Themen der Landestourismuskonzeption 2010 nach wie vor zutreffen und die richtigen Prioritaten gesetzt sind, plant das
Wirtschaftsministerium Mecklenburg-Vorpommern bis zum Mérz 2017 im Dialog mit der Branche eine neue Landestourismuskonzeption zu erstellen.

D S Y S
e befinden vich hier: [ L -8
ety - LnSmInLak

-

Tovg

Downloads 21 B ’E U‘E uw;‘
Diese Dokumente sehen aum D4 ;n.—;.. :' -
P T = :,:;; m..a_l..r.cm:;:m_m_m::mgni
Daivhy Rdoks derainet 1B Dot [ p]
~ Crdirer mabbordes _hh"'

Hintergrundinformationen, Aktuelle News Downloads Dialogplattform
Ziele und Zﬁ'ltphn Hier finden Sie aktuelle Pressemitteilungen Hier finden Sie aktuelle Dokumente und Ihre Meinung ist gefragt! Gern mochten wir
Das Wirtschaftsministerium Mecklenburg- und Terminankiindigungen zu den Informationen zum Download. Sie als Akteur aus dem MV-Tourismus in die
Vorpommern plant, bis zum Marz 2017 eine Regionalkonferenzen und weiteren Erarbeitung der
neue Landestourismuskonzeption zu Meilensteinen. Landestourismuskonzeption einbinden und
erstellen. von | ren Erfahrungen profitieren.
mehr erfahren » mehr erfahren » mehr erfahren » mehre,_ aren»

-
Quelle: dwif 2016; www.tmv.de dW'f
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Bereitschaft und Mut -
zum Umdenken
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Drei Workshops fur neue Ideen nach der Pause

1. Wie kann man die (neuen) Aufgaben

kinftig finanzieren?
Wer?: Karsten Heinsohn, Gerd Lange, André Kretzschmar
Wo?: Bankettbereich Schloss

2. Welche Infrastruktur braucht das Land kunftig?

Wer?: Maike Berndt, Tobias Woitendorf
Wo?: Bankettbereich Schloss

3. Welche Schwerpunkte setzt die Tourismuskonzeption
Im Detalil?
Wer?: Dr. Mathias Feige, Bernd Fischer
Wo?: Tenne
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