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 ALL SEASON PARKS 

Zwei Parks, ein  
Hotel, null Stress 
Segeln, Wandern, Baden, Reiten:  
Ihr Traumurlaub beginnt in den All 
Season Parks vor der Haustür. Und 
drinnen geht er weiter: In gemütlichen  
Ferienhäusern mit Sauna, Whirl pool  
und Kaminofen, in exklusiven Apart­
ments und im Aparthotel mit Wellness­ 
Oase. Willkommen an der Müritz 
und am idyllischen Granzower See. 

w www.allseasonparks.de

Land der 1.000 Seen 

Mein Haus am See
Man könnte einen ganzen Sommer lang jeden Tag auf einem anderen 
Gewässer paddeln oder mit Jauchzen hineinspringen – willkommen an 
der Mecklenburgischen Seenplatte. Deutschlands größte Seenlandschaft 
lockt Paddler, Camping-Fans, Freizeit-Kapitäne und Natur-Genießer

Reiten oder Angeln. Auch standes­
amtliche Trauungen sind möglich.  

w www.schloss-alt-sammit.de

 LOCABOAT 

Nimm mich mit, 
Kapitän!
Die Vielfalt und Idylle der schönen 
Seenplatte intensiv erleben. Mit 
einem führerscheinfreien Hausboot 
autark unterwegs sein – und der 
Natur ganz nah. Die Nächte ankernd 
auf dem See verbringen. Den Tag mit 
einem Sprung ins Wasser und einem 
Kaffee an Deck beginnen. Die Familie 
beisammen haben – oder kostbare  
Zeit mit Freunden verbringen. 

w www.locaboat.com

 CAMPING- UND FERIENPARK 
 HAVELBERGE 

Am schönen 
 Woblitzsee
Ein Zuhause auf Zeit mit allem Kom­
fort – auf dem 2014 zum ADAC Best 
Camping gekürten Camping­ und 
Ferienpark Havelberge gibt es außer­
dem jede Menge Unterhaltung: vom 
Sportprogramm bis hin zu Musicals 
auf der Showbühne des Restaurants 
ist alles dabei. Sportlich wird es beim 
Kanufahren oder Radeln. Und Wage­
mutige gehen im Waldseilgarten 
klettern. w www.haveltourist.de

 YACHTCHARTER RÖMER 

Schwimmendes 
Urlaubsparadies 
Einsame Badebuchten, Frühstück  
zwischen Seerosen – ein Hausboot 
macht das Seen­Paradies zum Erlebnis:  
mitten in der Natur und komfortabel 
wie zu Hause. Die schwimmenden 
Ferienhäuser eignen sich für zwei bis 
sechs Personen. Einfach Gratis­Katalog  
bestellen und das gewünschte Boot 
aussuchen (Tel.: 039923­7 16 88).  

w www.yachtcharter-roemer.de

 SCHLOSS ALT SAMMIT 

Herzlichkeit  
statt Hektik
Jahrhundertealte Tradition, ein eige­
ner Badesteg und eine traumhafte 
Lage am Naturpark Nossentiner und 
Schwinzer Heide – wer einen echten 
Erholungsurlaub verbringen möchte, 
zieht sich abseits von Lärm und Stress 
auf Schloss Alt Sammit zurück. Die 
Gastgeberfamilie Kleinpeter gibt 
Tipps zum Wandern, Radfahren und 

 ANSOMMERN 

Das Land der 1.000 
Seen entdecken
Ansommern – das sind viele große und 
kleine Veranstaltungen, interessante 
Freizeitaktivitäten, um im beginnenden  
Sommer anzubaden, anzupaddeln, 
anzugrillen … Das Ansommern­ 
Wochenende am 4./5. Juni bildet dabei 
den Höhepunkt. Im Hop­on­hop­off 
Prinzip geht es mit Bus und Bahn 
zwischen Feldberg­Neustrelitz­Mirow 
zu interessanten Zielen, z. B. zum 
Schloss Mirow, zur Inwater­Boatshow 
nach Rechlin oder zum Wandern in das 
UNESCO­Weltnaturerbe „Serrahner 
Buchen“. w www.ansommern.de

Das Land der 

1.000 Seen bietet 

über 600 Kilometer  

vernetzte Wasser-

straßen und über 

100 Häfen für 

Gäste. Und mit 

dem Müritz-Natio-

nalpark-Ticket lässt 

sich der National-

park ganz bequem 

per Bus oder Schiff 

entdecken.  

w www.national 

parkticket.de

Die Buchen-

wälder im 

Serrahner Teil des 

Müritz-UNESCO-

Weltnatur erbes 

und nur eines 

der reizvollen 

Wandergebiete in 

der Region.  

w www.mueritz- 

nationalpark.de 

DIE SCHÖNEN HOLZBOOTSHÄUSER, 
 hier in Röbel/Müritz, sind oft wild-romantische Ferien-

unterkünfte – Badesteg und Traumkulisse inklusive

Noch mehr Tipps für tollen Urlaub  
an der Mecklenburgischen Seenplatte gibt es hier:

www.mecklenburgische-seenplatte.de  
www.mecklenburgische-schweiz.com

 NEUSTRELITZ &  
 NEUBRANDENBURG 

Theater in der  
Seenplatte
Residenzstadt Neustrelitz
Nur gut eine Stunde Bahnfahrt von 
Berlin entfernt, lädt Neustrelitz 
mit seiner europaweit einmaligen 
sternförmigen Stadtanlage ein, die 
Geschichte der Region zu entdecken. 
Auf den Spuren von Königin Luise von 
Preußen, einer Strelitzer Prinzessin, 
beeindruckt der Schlossgarten mit 
seiner Architektur und Gartenkunst. 
Das Landestheater mit den Festspielen  
im Schlossgarten, das Kulturquartier, 
die Plastikgalerie Schlosskirche oder 
die Alte Kachelofenfabrik machen 
einen Besuch der Stadt zum beson­
deren Erlebnis. Der Stadthafen ist ein 
idealer Ausgangspunkt für Wander­, 
Rad­ und Paddeltouren. Und nur 15 
Kilometer entfernt befindet sich das 
Weltnaturerbegebiet Serrahn – einer 

der ältesten naturbelassenen Buchen­
wälder Deutschlands.  

w www.neustrelitz.de

Neubrandenburg:  
Stadt der Vier Tore
Als weiteres bedeutendes Kultur­
zentrum lockt Neubrandenburg, die 
Stadt der vier Tore am Tollensesee. 
Die mittelalterliche Wehranlage mit 
ihren vier Stadttoren erinnert an 
längst vergangene Zeiten. Deutsch­
lands aufregendste Konzertkirche 
bietet ein Kontrastprogramm: außen 
gotische Backsteinhülle, innen 
Konzertsaal aus Glas, Beton, Stahl 
und Holz. In der City residiert das 
Schauspielhaus als ältestes erhalte­
nes Theatergebäude Mecklenburgs. 
Und die Verbindung zwischen Natur 
und urbanem Leben ist in Neubran­
denburg einzigartig: Ob Baden oder 
Radfahren, Wasserski oder Nordic 
Walking – am Neubrandenburger 
Tollensesee gibt es jede Menge mari­
times Freizeitvergnügen.  

w www.neubrandenburg.deFo
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PADDELN 
ZUM GLÜCK  

Natur-Erlebnisse  
an der  Seenplatte

GANZ  
SCHÖN WILD 

Mit dem Ranger auf Tour  
im Nationalpark Jasmund 

UNTER  
SEGELN   

Der neue Blick  
aufs Achterwasser

Hier ist dieHier ist die

Natur
Das Magazin für Ihren Urlaub 2016

Mecklenburg-Vorpommern



Die neue Kernkampagne des Urlaubslandes MV soll 
in finanziell und wettbewerbsseitig herausfordernden 
Zeiten eine neue Qualität des Marketings, der Zusam-
menarbeit und Abstimmung bringen. Sie geht von den 
Schwerpunkten des Kommunikations- und Marken-
konzeptes und dessen 2016 erfolgter Evaluierung aus.

Wir wollen Budgets bündeln, Themen konzentrieren 
und gemeinsam mit unseren Partnern in Richtung 
Kampagnenfähigkeit und  mehr Schlagkraft wirken. 

Die Kernkampagne ist der strategische Ansatz, um diese 
Konzentration zu schaffen und für alle das meiste her-
auszuholen. Sie wurde für 2017 in der ersten Stufe erar-
beitet und wird in den kommenden Jahren konsequent 
weiterentwickelt. Ziele sind Klarheit und Transparenz 
nach innen und außen. 

Die Kernkampagne 2017 steht in Verbindung mit dem 
Jahresthema »Tradition und Brauchtum«. 

Sie liefert darüber hinaus jedoch genügend Spielraum, 
eigene Image- und Schwerpunktthemen zu inszenie-

ren, um sich zum Beispiel stärker als Aktiv-, Familien- 
oder Kulturreiseziel zu positionieren. Die Kampagne ist 
crossmedial angelegt und vernetzt, zielgruppengenau 
sowie reichweitenstark geplant. 

Der Einstieg ist auf sieben Stufen – von Diamant bis  
Kreide – in vier Themenbereichen möglich. Der Kerncon- 
tent wird so angelegt, dass er die Verbreitung in mög-
lichst vielen Maßnahmen erlaubt. Der zeitliche Schwer-
punkt liegt im Frühjahr. Ein wesentlicher Baustein der 
pro Paket bis zu 21 Leistungen umfassenden Kernkam-
pagne ist das Urlaubsmagazin 2017, das als inspirie- 
rendes Instrument zur Neukundengewinnung weiter-
entwickelt wurde und in verschiedenen Ausführungen 
erscheint. Neu sind drei Beilagen in o. g. Themenberei-
chen. Bis zu diesen wird der Kerncontent idealerweise 
verlängert, sodass eine nahtlose, effiziente und wir-
kungsvolle Marketingarbeit entsteht. 

Vom Urlaubsmagazin  
zur Kernkampagne

Informationen:  
tmv.de/kernkampagne
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Positionieren und Profil schärfen: Mit der Kernkam- 
pagne, deren zeitlicher Horizont im Frühjahr liegt, holen 
wir Partner dort ab, wo sie selbst ihre Stärken definieren.  
Es wurden drei Themenschwerpunkte (Aktiv, Familie, 
Städte & Kultur) definiert, die sich an den im Marken- und 
Kommunikationskonzept beschriebenen Urlaubswelten 
(vgl. http://www.tmv.de/kmh) orientieren. 

Innerhalb der Themenschwerpunkte sind alle geplanten 
Maßnahmen auf die entsprechende Zielgruppe abge-
stimmt und crossmedial vernetzt. Darüber hinaus gibt es 
die Möglichkeit, ein frei wählbares Thema zu setzen und 
auch hier von einer Reihe von Maßnahmen und einer 
außerordentlich hohen Reichweite zu profitieren.

4

Effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkraft

4 Themenschwerpunkte 

FREIES THEMA FAMILIE STÄDTE & KULTUR AKTIV
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Kernmagazin

Beileger Zeitung

Beileger Zeitschrift

Thematische Beilagen  

»Familie«, »Städte & Kultur«, »Aktiv«

Marco Polo Travelmagazin

Webvideo

360-Grad-Video

360-Grad-Panoramafoto

Gruppenpressereise

Medienkooperation WAZ | Print und Online

Medienkooperation WAZ | Promotion

Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips im Norden«

auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual

auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

auf-nach-mv.de | Content-Integration

auf-nach-mv.de | Angebot

facebook.com/aufnachmv

Endkundennewsletter

PR | Versand und Reportage

PR | Partnerdarstellung und Themenpressedienst

PR | Versand von Short News

Bis zu 21 Leistungen   
pro Paket
und weitere Zusatzoptionen

Die Palette von Einzelleistungen innerhalb der Pakete reicht vom 
Urlaubsmagazin 2017 (Kernmagazin) über Beileger in Zeitungen 
und Zeitschriften bis hin zu Maßnahmen im PR-Bereich und Pro-
motion in Quellregionen.  
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Diamant Diamant Diamant Diamant

Platin Platin Platin Platin

Gold Gold Gold Gold

Silber Silber Silber Silber

Bronze Bronze Bronze Bronze

Bernstein Bernstein Bernstein Bernstein

Kreide Kreide Kreide Kreide

Für die vier Themenschwerpunkte 

bieten wir je sieben Einstiegsstufen, 

um an der Kernkampagne teilzuha-

ben. Daraus ergeben sich mit den drei 

Themenschwerpunkten und der freien 

Themenoption 28 Möglichkeiten der 

Beteiligung. Der Umfang der Leistun-

gen erhöht sich von Stufe zu Stufe. 

Es ist möglich, mehrere Pakete zu 

buchen.

FREIES THEMA FAMILIE
STÄDTE  

& KULTUR AKTIV



bis zu 21  
Medien-Bausteine

245.000 € 165.000 € 45.000 € 17.000 € 85.000 € 30.000 € 11.000 € 

bis zu 20  
Medien-Bausteine

bis zu 18  
Medien-Bausteine

bis zu 11  
Medien-Bausteine

bis zu 10  
Medien-Bausteine

bis zu 8  
Medien-Bausteine

bis zu 7  
Medien-Bausteine

7 Pakete zu jedem Themenschwerpunkt
Aus 28 Möglichkeiten wählen – Zielgruppe genauer mit gebündelter Kraft erreichen

7

Diamant Platin Gold Silber Bronze Bernstein Kreide

Durchschnittlicher Mediawert  
(exklusive Zusatzoptionen)

Gesamtreichweite 10,9 Mio.



DIAMANT     

21 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
41.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten 
Reportage und Mitspracherecht 
an dieser (5 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (3 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/ 
Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmte Reportage 
(4 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (3 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (3 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (2 S.) – Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	Marco Polo Travelmagazin: redak-
tionelle, multimediale Darstellung 
und Verlinkung, Umfang: entspre-
chend Kernmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

5.	Webvideo für das E-Magazin mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

6.	360-Grad-Video für das E-Magazin 
mit Rechten zur weiteren Nutzung 
und Verbreitung

7.	360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur 
weiteren Nutzung und Verbreitung

8.	 Gruppenpressereise: inhaltlich 
abgestimmt und in Korrespondenz 
mit dem gewählten Thema

9.	Medienkooperation WAZ: Print 
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(½ S.) plus Gewinnspiel-Option 
in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat, 
Nielsen 2

10. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

11. Medienkooperation WAZ: 
Anzeige WAZ-»Reise Journal« (1/2 S.), 
Auflage:  630.000, Nielsen 2

12. Zeitschrift »unterwegs – 
Kurztrips im Norden« 2017: Veröf-
fentlichung der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin plus 1/6 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) für einen Monat Laufzeit 
inkl. Bewerbung der Startseite und 
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

14. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

15. auf-nach-mv.de: Content-Integ-
ration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener 
Direktverlinkung; Anreicherung mit 
POI/Events aus der gemeinsamen 
Datenbank möglich

16. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, 
Ausspielung auf der verstärkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung 
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit: 
12 Monate

17. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 50 
Tage – deutschsprachiger Raum 

18. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de  
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

19. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

20. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 1.500 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

21. PR: Versand von bis zu 2 Short 
News über den TMV-Presseverteiler 
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 (eigener) Messestand Reisewelt 

Düsseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte 
Februar 2017)

-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

18 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
27.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten 
Reportage und Mitspracherecht 
an dieser (4 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (2 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/ 
Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmte Reportage 
(3 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (2 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2

A

8

Freies Thema



3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (2 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.) – Mindest- 
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Kernmagazin plus Video und Panora-
mafoto – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

5.	Webvideo für das E-Magazin und mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

6.	360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur wei- 
teren Nutzung und Verbreitung

7.	Medienkooperation WAZ: Print  
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption

 	 in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat, 
Nielsen 2

8.	Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

9.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) für einen Monat Laufzeit 

inkl. Bewerbung der Startseite und 
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jährig) inkl. Bewerbung der Startseite

12. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:  
12 Monate

14. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 40 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

15. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 1.000 

Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

18. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

16 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
13.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung 
eines inhaltlich abgestimmten Artikels 
und Mitspracherecht an diesem (2 S.) 
plus redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 S.) – Auflage: 20.000, Messen/Prä-
sentationen/Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.) 

plus redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmter Artikel 
(1 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 1-3

4.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Kernmagazin plus Video und Panora-
mafoto – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

5.	Webvideo für das E-Magazin
6.	360-Grad-Panoramafoto für das 

E-Magazin 
7.	Medienkooperation WAZ: Print und 

Online Vollredaktionelle Nachricht  
(25 Zeilen) in der Gesamtausgabe 
sowie auf derwesten.de – Auflage:  
630.000, Page Impressions: 81,54 Mio. 
/Monat, Nielsen 2

8.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/6 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

9.	auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite 

10. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

A
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11. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, 
Ausspielung auf der verstärkt be- 
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite), 
Laufzeit: 12 Monate

12. facebook.com/aufnachmv:  
Bewerbung eines Beitrages  
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit  
25 Tage – deutschsprachiger Raum 

13. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

14. PR: Versand des Artikels aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Partnerdarstellung im  
Themenpressedienst zum Jahres-
thema »Tradition & Brauchtum«,  
800 Zeichen Text mit Link – Ausspie-
lung www.urlaubsnachrichten.de

16. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1: 
Rechte zur Nutzung und Verbrei-
tung des Webvideos und des 
360-Grad-Panoramafotos auf eigener 
Homepage und Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

10 Maßnahmen  
7.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionel-
le Partnerdarstellung (1/2 S.) – Aufla-
ge: 20.000, Messen/Präsentationen/
Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/4 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 1-3

4.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Kernmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

5.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt be- 
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite), 
Laufzeit: 12 Monate

7.	facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 15 
Tage – deutschsprachiger Raum 

8.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de 
 für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

9.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthe-
ma »Tradition & Brauchtum«, 450 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Voraus- 
setzung: Nachrichtenwert)

BRONZE     

9 Maßnahmen  
4.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktio- 
nelle Partnerdarstellung (1/4 S.) – 
Auflage: 20.000, Messen/Präsenta- 
tionen/Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/8 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 1-3

4.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Kernmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

5.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung  
auf einer TMV-Themenseite),  
Laufzeit: 12 Monate

7.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

Fo
to

: T
MV

/T
im

o R
ot

h



A

11

Freies Thema

8.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

9.	PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

7 Maßnahmen  
2.750,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	Zeitungsbeilage: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3.	 Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger Raum

4.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

5.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt be- 
worbenen Startseite (ggf. Ausspie- 
lung auf einer TMV-Themenseite),  
Laufzeit: 12 Monate

6.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 

der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

7.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE     

6 Maßnahmen  
1.750,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

3.	Marco Polo Travelmagazin:  
Kurztext mit Link (220 Zeichen) –  
Mindestdownloads: 500.000,  
deutschsprachiger Raum

4.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

5.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot,  
Ausspielung auf der verstärkt be- 
worbenen Startseite (ggf. Ausspielung 
auf einer TMV-Themenseite),  
Laufzeit: 12 Monate

6.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de
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20 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
41.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten 
Reportage und Mitspracherecht 
an dieser (5 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (3 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/ 
Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmaga-
zin: Zusicherung einer inhaltlich 
abgestimmten Reportage und 
Mitspracherecht an dieser (4 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (3 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (3 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (2 S.) – Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	Thematische Beilage »Familie«: 
redaktionelle Darstellung (3 S.), 
Grundlage: Reportage und Partner-
darstellungen Urlaubsmagazin – 
Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare über eine Special-Interest- 
Publikation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5.	Marco Polo Travelmagazin: redak-
tionelle, multimediale Darstellung 
und Verlinkung, Umfang: entspre-
chend Urlaubsmagazin plus Video 
und Panoramafoto – Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger 
Raum

6.	Webvideo für das E-Magazin mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur 
weiteren Nutzung und Verbreitung

8.	Medienkooperation WAZ: Print 
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(½ S.) plus Gewinnspiel-Option 
in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat, 
Nielsen 2

9.	Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, 
zzgl. Personal u. Logistik – Frühjahr 
2017)

10. Medienkooperation WAZ: Anzei-
ge WAZ-»Reise Journal« (1/2 Seite), 
Auflage:  630.000, Nielsen 2

11. Zeitschrift »unterwegs – 
Kurztrips im Norden« 2017: Veröf-
fentlichung der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin plus 1/6 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten- 
Keyvisual (thematische Eignung 
vorausgesetzt) für einen Monat 

Laufzeit inkl. Bewerbung der 
Startseite und mit Direkt-Button zur 
Partner-Themenseite bzw. zu einem 
zugehörigen Partner-Angebot bei 
auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integ-
ration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener 
Direktverlinkung; Anreicherung mit 
POI/Events aus der gemeinsamen 
Datenbank möglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 50 
Tage – deutschsprachiger Raum 

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de 
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

18. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 

»Tradition & Brauchtum«, 1.500 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand von bis zu 2 Short 
News über den TMV-Presseverteiler 
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 (eigener) Messestand Reisewelt 

Düsseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte 
Februar 2017)

-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

19 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
28.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmte Reportage (4 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(2 S.) – Auflage: 20.000, Messen/ 
Präsentationen/Postversand
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2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 

inhaltlich abgestimmte Reportage (3 
S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (2 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (1 S.) – Mindest- 
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	Thematische Beilage »Familie«: 
redaktionelle Darstellung (2 S.), 
Grundlage: Reportage und Partner-
darstellungen Urlaubsmagazin – 
Mindestauflage 85.000 

c)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über eine Special-Interest- 
Publikation, Nielsen 1-4

d)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	Webvideo für das E-Magazin und mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8.	Medienkooperation WAZ: Print  
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption

 	 in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Zugriffe: Page Impressions: 81,54 Mio. 
/Monat, Nielsen 2

9.	Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

10. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) für einen Monat Laufzeit 
inkl. Bewerbung der Startseite und 
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jährig) inkl. Bewerbung der Startseite

13. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

15. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-

tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 40 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de 
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachiger 
Raum

17. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfän-
ger:3.000, deutschsprachiger Raum

18. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 1.000 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

19. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

17 Maßnahmen  
+ Zusatzoptionen
14.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmter Artikel (2 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsentati-
onen/Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.) 
plus redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmter Artikel 
(1 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 1-3

4.	Thematische Beilage »Familie«: re-
daktionelle Darstellung (1 S.), Grund-
lage: Artikel und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
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Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	Webvideo für das E-Magazin
7.	360-Grad-Panoramafoto für das 

E-Magazin 
8.	Medienkooperation WAZ: Print 

und Online Vollredaktionelle Nach-
richt (25 Zeilen) in der Gesamtausga-
be sowie auf derwesten.de – Auflage:  
630.000, Page Impressions: 81,54 
Mio./Monat, Nielsen 2

9.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/6 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jährig) inkl. Bewerbung der Startseite

11. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

13. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 25 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 

der Startseite www.auf-nach-mv.de 
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

15. PR: Versand des Artikels aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 800 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

17. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1: 
Rechte zur Nutzung und Verbreitung 
des Webvideos und des 360-Grad-Pa-
noramafotos auf eigener Homepage 
und Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/2 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	Thematische Beilage »Familie«: 
redaktionelle Darstellung/Angebot 
(1/2 S.), Grundlage: Partnerdarstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare über eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«, Schweiz

5.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

8.	facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 15 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

9.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de  
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

11. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

BRONZE     

10 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/4 S.) –  
Auflage: 20.000, Messen/Präsentatio-
nen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/4 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2
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3.	Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	Thematische Beilage »Familie«: 
redaktionelle Darstellung/Angebot 
(1/3 S.), Grundlage: Partnerdarstellung 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5.	Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

8.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de  
für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

9.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 

Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) –  
Auflage: 20.000, Messen/Präsentatio-
nen/Postversand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3.	Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum 

4.	Thematische Beilage »Fami-
lie«: Angebot (1/4 S.), Grundlage: 
Partnerdarstellung Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über eine Special-Interest- 
Publikation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

7.	Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

8.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE     

7 Maßnahmen  
1.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

3.	Thematische Beilage »Fami-
lie«: Angebot (1/4 S.), Grundlage: 
Partnerdarstellung Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare über eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b)	Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare über das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

4.	Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum

5.	Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

7.	PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de
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DIAMANT     

20 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
41.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung 
einer inhaltlich abgestimmten Repor-
tage und Mitspracherecht an dieser  
(5 S.) plus redaktionelle Partner-
darstellung (3 S.) – Auflage: 20.000, 
Messen/Präsentationen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmaga-
zin: Zusicherung einer inhaltlich 
abgestimmten Reportage und 
Mitspracherecht an dieser (4 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (3 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (3 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (2 S.) – Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(3 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Öster-
reich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur 
weiteren Nutzung und Verbreitung

8.	Medienkooperation WAZ: Print 
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(½ S.) plus Gewinnspiel-Option 
in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat, 
Nielsen 2

9.	 Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

10. Medienkooperation WAZ: 
Anzeige WAZ-»Reise Journal« (1/2 S.), 
Auflage:  630.000, Nielsen 2

11. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) für einen Monat Laufzeit 
inkl. Bewerbung der Startseite und 
mit Direkt-Button zur Partner-The-

menseite bzw. zu einem zugehörigen 
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jährig) inkl. Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 50 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de 
 für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

18. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 1.500 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand von bis zu 2 Short 

News über den TMV-Presseverteiler 
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 (eigener) Messestand Reisewelt 

Düsseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte 
Februar 2017)

-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

19 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
28.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmte Reportage (4 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (2 S.) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsentati-
onen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmte Reportage  
(3 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (2 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 2
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3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage 
(2 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(2 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich),  
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin und mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8.	 Medienkooperation WAZ: Print  
und Online Vollredaktioneller Artikel 
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption

 	 in der Gesamtausgabe sowie auf der-
westen.de – Auflage:  630.000, Zugriffe: 
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat, 
Nielsen 2

9.	 Medienkooperation WAZ:  
Promotion Standbeteiligung Oster-
markt Essen (½ Zelt – inkl. Standkos-
ten, zzgl. Personal u. Logistik – Frühjahr 
2017)

10. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key- 
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themenseite 
bzw. zu einem zugehörigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themensei-
te bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) inkl. 
Bewerbung der Startseite

13. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

15. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 40 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Presse-
verteiler – Empfänger:3.000, deutsch-
sprachiger Raum

18. PR: Partnerdarstellung im Themen-
pressedienst zum Jahresthema »Tradi-
tion & Brauchtum«, 1.000 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

19. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

17 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
14.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmter Artikel (2 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsentatio-
nen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.) 
plus redaktionelle Partnerdarstellung 
(1 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmter Artikel 
(1 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) – Mindestvertrieb: 
400.000, Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich),  
Österreich/Schweiz
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5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin
7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 

E-Magazin 
8.	 Medienkooperation WAZ: Print 

und Online Vollredaktionelle Nach-
richt (25 Zeilen) in der Gesamtausga-
be sowie auf derwesten.de – Auflage:  
630.000, Page Impressions: 81,54 
Mio./Monat, Nielsen 2

9.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/6 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jährig) inkl. Bewerbung der Startseite

11. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus 
der gemeinsamen Datenbank mögl.

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

13. facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 25 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand des Artikels aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Pres-
severteiler – Empfänger: 3.000, 
deutschsprachiger Raum

16. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 800 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

17. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1: 
Rechte zur Nutzung und Verbrei-
tung des Webvideos und des 
360-Grad-Panoramafotos auf eigener 
Homepage und Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/2 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/2 
S.) – Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 
2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redakt. Partnerdarstellung (1/4 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/2 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über ein zielgruppenspezifi-
sches Magazin (Reise-/Kulturbereich), 
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Öster-
reich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger 
Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf 
einer TMV-Themenseite)

8.	 facebook.com/aufnachmv: 
Bewerbung eines Beitrages 
(Beitragsinteraktion) oder Videos 
(Videoimpressionen), Laufzeit 15 Tage 
– deutschsprachiger Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de 
 für 4 bis 5 Wochen – Empfänger 
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

11. PR: Versand 1 Short News über 
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

BRONZE     

10 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/4 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand
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2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/4 
S.) – Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/3 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich),  
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

9.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

3.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/4 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich),  
Österreich/Schweiz

4.	 Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum 

5.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

7.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

8.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE     

7 Maßnahmen  
1.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3.	 Thematische Beilage »Städte & 
Kultur«: redaktionelle Darstellung 
(1/4 S.), Grundlage: Reportage und 
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin 
– Mindestauflage 85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.  
über ein zielgruppenspez. Magazin 
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 
Exemplare über ein zielgruppenspez. 
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Öster-
reich/Schweiz

4.	 Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindest-
downloads: 500.000, deutschspra- 
chiger Raum

5.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

7.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de
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DIAMANT     

21 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
42.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung 
einer inhaltlich abgestimmten Repor-
tage und Mitspracherecht an dieser  
(5 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (3 S.) – Auflage: 20.000, Messen/
Präsentationen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
Zusicherung einer inhaltlich abge-
stimmten Reportage und Mitsprache-
recht an dieser (4 S.) plus redaktionelle 
Partnerdarstellung (3 S.) – Mindestver-
trieb: 400.000, Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage 
(3 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (3 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 

Österreich/Schweiz
5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-

onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8.	 Radsportmagazin »aktiv Rad-
fahren«: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (2 S.) – Auflage: 58.000, 
deutschsprachiger Raum

9.	 Medienkooperation WAZ: Print und 
Online Vollredaktioneller Artikel (½ S.) 
plus Gewinnspiel-Option in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de 
– Auflage:  630.000, Page Impressions: 
81,54 Mio./Monat, Nielsen 2

10. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen(½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

11. Medienkooperation WAZ: Anzeige 
WAZ-»Reise Journal« (1/2 Seite), Auf- 
lage:  630.000, Nielsen 2

12. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key- 

visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themenseite 
bzw. zu einem zugehörigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

14. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themen- 
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) 
inkl. Bewerbung der Startseite

15. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events 
aus der gemeinsamen Datenbank 
möglich

16. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

17. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 50 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

18. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf 
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Versand der Reportage aus 
dem Urlaubsmagazin über den 
TMV-Presseverteiler – Empfänger: 
3.000, deutschsprachiger Raum

20. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 

»Tradition & Brauchtum«, 1.500 
Zeichen Text mit Link – Ausspielung 
www.urlaubsnachrichten.de

21. PR: Versand von bis zu 2 Short 
News über den TMV-Presseverteiler 
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 (eigener) Messestand Reisewelt 

Düsseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte 
Februar 2017)

-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATIN     

20 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
29.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmte Reportage (4 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (2 S.) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsentatio-
nen/Postversand
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2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmte Reportage (3 S.) 
plus redakt. Partnerdarstellung (2 S.)  
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage 
(2 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (2 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare 
über ein zielgruppenspezifisches Maga-
zin (Reise- und Aktivbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin plus Video und Pano- 
ramafoto – Mindestdownloads: 500.000, 
deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin und mit 
Rechten zur weiteren Nutzung und 
Verbreitung

7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8.	 Radsportmagazin »aktiv Radfahren«: 
inhaltlich abgestimmte Reportage (1 S.) 
– Aufl.: 58.000, deutschsprachiger Raum

9.	 Medienkooperation WAZ: Print und 
Online Vollredaktioneller Artikel  
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption

 	 in der Gesamtausgabe sowie auf 
derwesten.de – Auflage:  630.000, 
Zugriffe: Page Impressions: 81,54 Mio.

	 /Monat, Nielsen 2
10. Medienkooperation WAZ: Promo- 

tion Standbeteiligung Ostermarkt 
Essen (½ Zelt – inkl. Standkosten, zzgl. 
Personal u. Logistik – Frühjahr 2017)

11. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017: Veröffentlichung 
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage: 
120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key- 
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) für einen Monat Laufzeit inkl. 
Bewerbung der Startseite und mit 
Direkt-Button zur Partner-Themenseite 
bzw. zu einem zugehörigen Partner- 
Angebot bei auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite 
bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) inkl. 
Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus 
der gemeinsamen Datenbank möglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 40 Tage – deutschsprachiger 
Raum 

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf  
der Startseite www.auf-nach-mv.de für 
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

18. PR: Versand der Reportage aus dem 
Urlaubsmagazin über den TMV-Presse-
verteiler – Empfänger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 1.000 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post
-	 vollredaktioneller Artikel Print und 

Online plus Gewinnspiel
-	 Print- und Online-Advertorial
-	 Rubrik Region der Woche
-	 Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)
Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD     

18 Maßnahmen  
+ Zusatzoption
14.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich 
abgestimmter Artikel (2 S.) plus 
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.) 
– Auflage: 20.000, Messen/Präsenta- 
tionen/Postversand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.) 
plus redakt. Partnerdarstellung (1 S.) – 
Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma- 
gazin: inhaltlich abgestimmter Artikel 
(1 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1/2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare 
über ein zielgruppenspezifisches Maga-
zin (Reise- und Aktivbereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
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Urlaubsmagazin plus Video und 
Panoramafoto – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Webvideo für das E-Magazin
7.	 360-Grad-Panoramafoto für das 

E-Magazin
8.	 Radsportmagazin »aktiv Rad-

fahren«: inhaltlich abgestimmte 
Reportage (1/2 S.) – Auflage: 58.000, 
deutschsprachiger Raum 

9.	 Medienkooperation WAZ: Print und 
Online Vollredaktionelle Nachricht  
(25 Zeilen) in der Gesamtausgabe 
sowie auf derwesten.de – Auflage:  
630.000, Page Impressions: 81,54 Mio. 
/Monat, Nielsen 2

10. Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/6 S. Anzeige,  
Auflage: 120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser 
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite 
bei auf-nach-mv.de (ganzjährig) inkl. 
Bewerbung der Startseite

12. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt) 
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus 
der gemeinsamen Datenbank möglich

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

14. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 25 Tage – deutschspr. Raum 

15. Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand des Artikels aus dem Ur-
laubsmagazin über den TMV-Pressever-
teiler – Empfänger: 3.000, deutschspra-
chiger Raum

17. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 800 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

18. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1: 
Rechte zur Nutzung und Verbreitung 
des Webvideos und des 360-Grad-Pan-
oramafotos auf eigener Homepage und 
Social-Media-Kanälen

250,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2: 
Medienkooperation Rheinische Post
- vollredaktioneller Artikel Print und Online
- Print- und Online-Advertorial
- Rubrik Region der Woche
Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt. 
(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER     

11 Maßnahmen  
7.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/2 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/2 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/4 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/2 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare 
über ein zielgruppenspezifisches  
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

8.	 facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen), 
Laufzeit 15 Tage – deutschspr. Raum 

9.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

11. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BRONZE     

10 Maßnahmen  
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/4 Seite) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand
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2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung  
(1/4 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 2

3.	 Zeitschriftenbeilage Urlaubsma- 
gazin: redaktionelle Partnerdarstellung 
(1/8 S.) – Mindestvertrieb: 400.000, 
Nielsen 1-3

4.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/3 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem- 
plare über ein zielgruppenspezi- 
fisches Magazin (Reise- und Aktiv- 
bereich), Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

5.	 Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und 
Verlinkung, Umfang: entsprechend 
Urlaubsmagazin – Mindestdownloads: 
500.000, deutschsprachiger Raum

6.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

8.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  

4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

9.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 450 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News über den 
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung: 
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN     

8 Maßnahmen  
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/4 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare 
über ein zielgruppenspezifisches  
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-

plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

4.	 Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger 
Raum 

5.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

7.	 Endkundennewsletter: 1 Angebot 
plus Darstellung des Angebotes auf der 
Startseite www.auf-nach-mv.de für  
4 bis 5 Wochen – Empfänger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

8.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE     

7 Maßnahmen  
1.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.	 Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle 
Partnerdarstellung (1/8 S.) – Auflage: 
20.000, Messen/Präsentationen/Post-
versand

2.	 Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin: 
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.) 
– Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3.	 Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/4 S.), Grundlage: 
Reportage und Partnerdarstellungen 
Urlaubsmagazin – Mindestauflage 
85.000 

a)	 Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare 
über ein zielgruppenspezifisches  
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Nielsen 1-3

b)	Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare über ein zielgruppenspezifisches 
Magazin (Reise- und Aktivbereich), 
Österreich/Schweiz

4.	 Marco Polo Travelmagazin: Kurztext 
mit Link (220 Zeichen) – Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger 
Raum

5.	 Zeitschrift »unterwegs – Kurztrips 
im Norden« 2017:  1/9 S. Anzeige, 
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.	 auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstärkt beworbenen 
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer 
TMV-Themenseite)

7.	 PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema 
»Tradition & Brauchtum«, 220 Zeichen 
Text mit Link – Ausspielung  
www.urlaubsnachrichten.de



Kontakte:

Tobias Woitendorf
fon  +49 (0) 381 40 30 612
t.woitendorf@auf-nach-mv.de
 
Silvia Möhring 
fon  +49 (0) 381 40 30 661
s.moehring@auf-nach-mv.de
 
Katrin Hackbarth
fon +49 (0)381 40 30 613
k.hackbarth@auf-nach-mv.de
 
Miriam Gedrose
fon +49 (0)381 4030 610
m.gedrose@auf-nach-mv.de

Auftragserteilung: 
bis 21. Oktober 2016

Redaktionsschluss: 
18. November 2016

Informationen
und Buchungsformulare:
tmv.de/kernkampagne
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