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Vom Urlaubsmagazin

zur Kernkampagne

Die neue Kernkampagne des Urlaubslandes MV soll
in finanziell und wettbewerbsseitig herausfordernden
Zeiten eine neue Qualitdt des Marketings, der Zusam-
menarbeit und Abstimmung bringen. Sie geht von den
Schwerpunkten des Kommunikations- und Marken-
konzeptes und dessen 2016 erfolgter Evaluierung aus.

Wir wollen Budgets bindeln, Themen konzentrieren
und gemeinsam mit unseren Partnern in Richtung
Kampagnenféhigkeit und mehr Schlagkraft wirken.

Die Kernkampagne ist der strategische Ansatz, um diese
Konzentration zu schaffen und fir alle das meiste her-
auszuholen. Sie wurde fir 2017 in der ersten Stufe erar-
beitet und wird in den kommenden Jahren konsequent
weiterentwickelt. Ziele sind Klarheit und Transparenz
nach innen und auf3en.

Die Kernkampagne 2017 steht in Verbindung mit dem
Jahresthema »Tradition und Brauchtumc.

Sie liefert dartiber hinaus jedoch gentigend Spielraum,
eigene Image- und Schwerpunktthemen zu inszenie-

ren, um sich zum Beispiel starker als Aktiv-, Familien-
oder Kulturreiseziel zu positionieren. Die Kampagne ist
crossmedial angelegt und vernetzt, zielgruppengenau
sowie reichweitenstark geplant.

Der Einstieg ist auf sieben Stufen — von Diamant bis
Kreide-invierThemenbereichen moglich. Der Kerncon-
tent wird so angelegt, dass er die Verbreitung in mog-
lichst vielen MalBnahmen erlaubt. Der zeitliche Schwer-
punkt liegt im Frihjahr. Ein wesentlicher Baustein der
pro Paket bis zu 21 Leistungen umfassenden Kernkam-
pagne ist das Urlaubsmagazin 2017, das als inspirie-
rendes Instrument zur Neukundengewinnung weiter-
entwickelt wurde und in verschiedenen Ausfihrungen
erscheint. Neu sind drei Beilagen in o. g. Themenberei-
chen. Bis zu diesen wird der Kerncontent idealerweise
verldngert, sodass eine nahtlose, effiziente und wir-
kungsvolle Marketingarbeit entsteht.




4 Themenschwerpunkte

Effiziente Zielgruppenansprache mit hoher Schlagkraft

FREIES THEMA FAMILIE

STADTE & KULTUR

AKTIV

Positionieren und Profil scharfen: Mit der Kernkam-
pagne, deren zeitlicher Horizont im Frihjahr liegt, holen
wir Partner dort ab, wo sie selbst ihre Starken definieren.
Es wurden drei Themenschwerpunkte (Aktiv, Familie,
Stadte & Kultur) definiert, die sich an den im Marken- und
Kommunikationskonzept beschriebenen Urlaubswelten
(vgl. http://www.tmv.de/kmh) orientieren.

Innerhalb der Themenschwerpunkte sind alle geplanten
Malnahmen auf die entsprechende Zielgruppe abge-
stimmt und crossmedial vernetzt. Dartber hinaus gibt es
die Moglichkeit, ein frei wahlbares Thema zu setzen und
auch hier von einer Reihe von MaBnahmen und einer
auBerordentlich hohen Reichweite zu profitieren.



Kernmagazin

Bis zu 21 Leistungen
oro Paket

und weitere Zusatzoptionen

Beileger Zeitung
Beileger Zeitschrift

Thematische Beilagen

»Familie, »Stadte & Kulturg, »Aktiv

Marco Polo Travelmagazin

Webvideo

360-Grad-Video

360-Grad-Panoramafoto
Gruppenpressereise

Medienkooperation WAZ | Print und Online
Medienkooperation WAZ | Promotion
Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips im Nordenc
auf-nach-mv.de | Startseiten-Keyvisual
auf-nach-mv.de | Startseiten-Teaser

auf-nach-mv.de | Content-Integration
auf-nach-mv.de | Angebot
facebook.com/aufnachmv

Die Palette von Einzelleistungen innerhalb der Pakete reicht vom Endkundennewsletter

Urlaubsmagazin 2017 (Kernmagazin) Uber Beileger in Zeitungen
und Zeitschriften bis hin zu Manahmen im PR-Bereich und Pro-
motion in Quellregionen.

PR | Versand und Reportage
PR | Partnerdarstellung und Themenpressedienst

PR | Versand von Short News
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Fur die vier Themenschwerpunkte
bieten wir je sieben Einstiegsstufen,
um an der Kernkampagne teilzuha-
ben. Daraus ergeben sich mit den drei
Themenschwerpunkten und der freien
Themenoption 28 Mdglichkeiten der
Beteiligung. Der Umfang der Leistun-
gen erhoht sich von Stufe zu Stufe.

Es ist moglich, mehrere Pakete zu

buchen.



/ Pakete zu jedem Themenschwerpunkt

Aus 28 Moglichkeiten wahlen — Zielgruppe genauer mit gebiindelter Kraft erreichen

Gesamtreichweite 10,9 Mio.
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Durchschnittlicher Mediawert

(exklusive Zusatzoptionen)

245.000 € 165.000 € 85.000 € 45.000 € 30.000 € 17.000 € 11.000 €
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DIAMANT &
21 MalRnahmen

+ Zusatzoption

41 .500,00 Euro zzgl. MwSt.

1.

Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten
Reportage und Mitspracherecht

an dieser (5 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (3 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das

E-Magazin und mit Rechten zur
weiteren Nutzung und Verbreitung

. Gruppenpressereise: inhaltlich

abgestimmt und in Korrespondenz
mit dem gewadhlten Thema

. Medienkooperation WAZ: Print

und Online Vollredaktioneller Artikel
(2 S.) plus Gewinnspiel-Option

in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de - Auflage: 630.000,
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat,
Nielsen 2

15. auf-nach-mv.de: Content-Integ-

ration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener
Direktverlinkung; Anreicherung mit
POI/Events aus der gemeinsamen
Datenbank moglich

16. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,

Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

17.facebook.com/aufnachmv:

Zusatzoption:
Medienkooperation Rheinische Post

vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

(eigener) Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte
Februar 2017)

Print- und Online-Advertorial

Rubrik Region der Woche
Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 50
Tage - deutschsprachiger Raum

18. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fur 4 bis 5 Wochen - Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

19. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler — Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

20. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 1.500
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

21.PR:Versand von bis zu 2 Short 2.
News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

10. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen (/2 Zelt—inkl. Standkosten, zzgl.
Personal u. Logistik — Frihjahr 2017)

11. Medienkooperation WAZ:
Anzeige WAZ-»Reise Journal« (1/2 S)),
Auflage: 630.000, Nielsen 2

12. Zeitschrift »unterwegs —
Kurztrips im Norden« 2017: Verof-
fentlichung der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin plus 1/6 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) fur einen Monat Laufzeit
inkl. Bewerbung der Startseite und
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehdrigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

14. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjéhrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmte Reportage
(4S) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (3 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte
Reportage (3 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (2 S.) — Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4. Marco Polo Travelmagazin: redak-
tionelle, multimediale Darstellung
und Verlinkung, Umfang: entspre-
chend Kernmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

5. Webvideo fir das E-Magazin mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

6. 360-Grad-Video flr das E-Magazin
mit Rechten zur weiteren Nutzung
und Verbreitung

T

PLATIN
18 MafBnahmen
+ Zusatzoption

27.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten
Reportage und Mitspracherecht

an dieser (4 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (2 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/
Postversand

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmte Reportage
(3 S) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (2 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2
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3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte
Reportage (2 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.) - Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Kernmagazin plus Video und Panora-

mafoto — Mindestdownloads: 500.000,

deutschsprachiger Raum

5. Webvideo flr das E-Magazin und mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

6. 360-Grad-Panoramafoto flr das
E-Magazin und mit Rechten zur wei-
teren Nutzung und Verbreitung

7. Medienkooperation WAZ: Print
und Online Vollredaktioneller Artikel
(1/2'S.) plus Gewinnspieloption
in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de - Auflage: 630.000,
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat,
Nielsen 2

8. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen (V2 Zelt—inkl. Standkosten, zzgl.
Personal u. Logistik — Frihjahr 2017)

9. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) fur einen Monat Laufzeit

inkl. Bewerbung der Startseite und
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

12. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite), Laufzeit:
12 Monate

14. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 40 Tage
- deutschsprachiger Raum

15. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 1.000

Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

18. PR: Versand 1 Short News (ber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

GOLD
16 Mallnahmen
+ Zusatzoption

1 3.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung
eines inhaltlich abgestimmten Artikels
und Mitspracherecht an diesem (2 S.)
plus redaktionelle Partnerdarstellung
(1S.) - Auflage: 20.000, Messen/Pra-
sentationen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.)

plus redaktionelle Partnerdarstellung
(1'S) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmter Artikel
(1'S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 1-3

4. Marco Polo Travelmagazin: redakti-

onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Kernmagazin plus Video und Panora-
mafoto — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

5. Webvideo fir das E-Magazin

6. 360-Grad-Panoramafoto flr das
E-Magazin

7. Medienkooperation WAZ: Print und
Online Vollredaktionelle Nachricht
(25 Zeilen) in der Gesamtausgabe
sowie auf derwesten.de — Auflage:
630.000, Page Impressions: 81,54 Mio.
/Monat, Nielsen 2

8. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2017: 1/6 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

9. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser

mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjéhrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

10. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
moglich
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11. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt be-
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite),
Laufzeit: 12 Monate

12. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit
25 Tage - deutschsprachiger Raum

13. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de flr
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

14. PR: Versand des Artikels aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Partnerdarstellung im
Themenpressedienst zum Jahres-
thema »Tradition & Brauchtumg,

800 Zeichen Text mit Link — Ausspie-
lung www.urlaubsnachrichten.de

16. PR: Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1:

Rechte zur Nutzung und Verbrei-
tung des Webvideos und des
360-Grad-Panoramafotos auf eigener
Homepage und Social-Media-Kanalen

250,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)
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Zusatzoption 2:

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

()
SILBER "#
10 MalBnahmen
7.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionel-
le Partnerdarstellung (1/2 S.) — Aufla-
ge: 20.000, Messen/Prasentationen/
Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/4 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 1-3

4, Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Kernmagazin - Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstérkt be-
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite),
Laufzeit: 12 Monate

7. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 15
Tage - deutschsprachiger Raum

8. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fUr 4 bis 5 Wochen — Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

9. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthe-
ma »Tradition & Brauchtumg, 450
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News Uiber
den TMV-Presseverteiler (Voraus-
setzung: Nachrichtenwert)

.
BRONZE %~
9 Mallhahmen
4.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktio-
nelle Partnerdarstellung (1/4 S.) -
Auflage: 20.000, Messen/Prasenta-
tionen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/8 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 1-3

4. Marco Polo Travelmagazin: redakti-

onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Kernmagazin - Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,

Ausspielung auf der verstarkt bewor-
benen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite),
Laufzeit: 12 Monate

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen - Empfénger Newslet-
ter: 16,000, deutschsprachiger Raum
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8. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 450 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

9. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN®

7 MafBhahmen
2.750,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) — Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

3. Marco Polo Travelmagazin: Kurztext
mit Link (220 Zeichen) — Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger Raum

4. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

5. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstérkt be-
worbenen Startseite (ggf. Ausspie-
lung auf einer TMV-Themenseite),
Laufzeit: 12 Monate

6. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf

der Startseite www.auf-nach-mv.de fir 6. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtums, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
7. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

y
KREIDE
6 MalRnahmen
1 .750,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

3. Marco Polo Travelmagazin:
Kurztext mit Link (220 Zeichen) —
Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

4. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

5. auf-nach-mv.de: 1 Angebot,
Ausspielung auf der verstarkt be-
worbenen Startseite (ggf. Ausspielung
auf einer TMV-Themenseite),

Laufzeit: 12 Monate

Foto: TMV/Thomas Grundner, TMV/Andreas Duerst, TMV/Timm Allrich



20 Malnahmen
+ Zusatzoption

-

. Urlaubsmagazin 2017: Zusiche-
rung einer inhaltlich abgestimmten
Reportage und Mitspracherecht
an dieser (5 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (3 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/
Postversand
2. Zeitungsbeilage Urlaubsmaga-
zin: Zusicherung einer inhaltlich
abgestimmten Reportage und
Mitspracherecht an dieser (4 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (3 S.)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte
Reportage (3 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (2 S.) — Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4, Thematische Beilage »Familie«:
redaktionelle Darstellung (3 S.),
Grundlage: Reportage und Partner-
darstellungen Urlaubsmagazin -
Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare Uber eine Special-Interest-
Publikation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-

20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-

zin »Schweizer Familie«

5. Marco Polo Travelmagazin: redak-
tionelle, multimediale Darstellung
und Verlinkung, Umfang: entspre-
chend Urlaubsmagazin plus Video
und Panoramafoto — Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger
Raum

6. Webvideo fiir das E-Magazin mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das
E-Magazin und mit Rechten zur
weiteren Nutzung und Verbreitung

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online Vollredaktioneller Artikel
(2 S.) plus Gewinnspiel-Option
in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de - Auflage: 630.000,
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat,
Nielsen 2

9. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen (2 Zelt—inkl. Standkosten,
zzgl. Personal u. Logistik—Frihjahr
2017)

10. Medienkooperation WAZ: Anzei-
ge WAZ-»Reise Journal« (1/2 Seite),
Auflage: 630.000, Nielsen 2

11. Zeitschrift »unterwegs -
Kurztrips im Norden« 2017: Verof-
fentlichung der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin plus 1/6 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-
Keyvisual (thematische Eignung
vorausgesetzt) fir einen Monat

Laufzeit inkl. Bewerbung der
Startseite und mit Direkt-Button zur
Partner-Themenseite bzw. zu einem
zugehorigen Partner-Angebot bei
auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integ-
ration (Artikelseite in einer Urlaubs-
welt) inklusive inhaltsbezogener
Direktverlinkung; Anreicherung mit
POI/Events aus der gemeinsamen
Datenbank moglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 50
Tage - deutschsprachiger Raum

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fur 4 bis 5 Wochen — Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

18. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler — Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema

»Tradition & Brauchtumg, 1.500
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand von bis zu 2 Short
News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Medlenkooperatlon Rheinische Post
vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- (eigener) Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte
Februar 2017)

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

(Nicht im Paketpreis enthalten)

19 MalBnahmen
+ Zusatzoption

1. Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmte Reportage (4 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung
(2 S.) - Auflage: 20.000, Messen/
Prasentationen/Postversand



2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmte Reportage (3
S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (2 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte
Reportage (2 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (1 S.) — Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Familie«:
redaktionelle Darstellung (2 S.),
Grundlage: Reportage und Partner-
darstellungen Urlaubsmagazin —
Mindestauflage 85.000

¢) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-
plare Uber eine Special-Interest-
Publikation, Nielsen 1-4

d) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo fiir das E-Magazin und mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online Vollredaktioneller Artikel
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption

in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de - Auflage: 630.000,
Zugriffe: Page Impressions: 81,54 Mio.
/Monat, Nielsen 2

9. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen (V2 Zelt - inkl. Standkosten, zzgl.
Personal u. Logistik — Friihjahr 2017)

10. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Ver&ffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) flr einen Monat Laufzeit
inkl. Bewerbung der Startseite und
mit Direkt-Button zur Partner-The-
menseite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

13. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

15. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-

tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 40 Tage — deutschsprachiger

Raum 1

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
flr 4 bis 5 Wochen — Empfénger

Newsletter: 16.000, deutschsprachiger 1.

Raum

17. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Uber den
TMV-Presseverteiler — Empfan-

ger:3.000, deutschsprachiger Raum 2.

18. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 1.000
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de 3

19. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

-~

7 MalBnahmen

+ Zusatzoptionen

Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmter Artikel (2 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.)
- Auflage: 20.000, Messen/Prasentati-
onen/Postversand

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.)
plus redaktionelle Partnerdarstellung
(1'S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: inhaltlich abgestimmter Artikel
(1S) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) — Mindestvertrieb:

400.000, Nielsen 1-3

. Thematische Beilage »Familie«: re-

daktionelle Darstellung (1 S.), Grund-
lage: Artikel und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-

plare Uber eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-

(Nicht im Paketpreis enthalten)

5.

20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-

zin »Schweizer Familie«

Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
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Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo fir das E-Magazin

7. 360-Grad-Panoramafoto fr das
E-Magazin

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online \Vollredaktionelle Nach-
richt (25 Zeilen) in der Gesamtausga-
be sowie auf derwesten.de — Auflage:
630.000, Page Impressions: 81,54
Mio./Monat, Nielsen 2

9. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/6S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

11. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

13. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 25 Tage
- deutschsprachiger Raum

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf

der Startseite www.auf-nach-mv.de
fUr 4 bis 5 Wochen - Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

15. PR: Versand des Artikels aus
dem Urlaubsmagazin tber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtume, 800 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

17.PR:Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos und des 360-Grad-Pa-
noramafotos auf eigener Homepage
und Social-Media-Kandlen

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

Auflage: 309.268, Nielsen 2

(Nicht im Paketpreis enthalten)

>
&
11 MalRnahmen

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/2 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 S) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Familie«:
redaktionelle Darstellung/Angebot
(1/2S), Grundlage: Partnerdarstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare Uber eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-
20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie, Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs — Kurztrips
im Norden«2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

8. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 15 Tage
- deutschsprachiger Raum

9. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fur 4 bis 5 Wochen - Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 450 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

11. PR:Versand 1 Short News (iber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Ny
4
10 MalBhahmen

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4S.) -
Auflage: 20.000, Messen/Prasentatio-
nen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/4 S.)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2



. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

. Thematische Beilage »Familie«:
redaktionelle Darstellung/Angebot
(1/3 S, Grundlage: Partnerdarstellung
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-

plare Uber eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-

20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fUr 4 bis 5 Wochen - Empféanger
Newsletter: 16.000, deutschsprachi-
ger Raum

. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 450 Zeichen

Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News (ber

den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

7

8 Mallhahmen

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/8S.) -
Auflage: 20.000, Messen/Prasentatio-
nen/Postversand

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

. Marco Polo Travelmagazin: Kurztext

mit Link (220 Zeichen) — Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum

. Thematische Beilage »Fami-

lie«: Angebot (1/4 S.), Grundlage:
Partnerdarstellung Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-

plare Uber eine Special-Interest-
Publikation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-

20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

5. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden«2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

6.

8.

auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)
Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fur

4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet- 5.

ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

2

7 MalBnahmen

1.

Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

. Thematische Beilage »Fami-

lie«: Angebot (1/4 S.), Grundlage:
Partnerdarstellung Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-

lare Uber eine Special-Interest-Publi-
kation, Nielsen 1-4

b) Vertrieb Ausland (Schweiz): 15.000-

20.000 Exemplare Uber das SI-Maga-
zin »Schweizer Familie«

. Marco Polo Travelmagazin: Kurztext

mit Link (220 Zeichen) — Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum

Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden«2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

. PR: Partnerdarstellung im The-

menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

Foto: TMV/Timo Roth
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C Stadte & Kultur

DIAMANT
20 MalRnahmen
+ Zusatzoption
41 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung
einer inhaltlich abgestimmten Repor-
tage und Mitspracherecht an dieser
(5S.) plus redaktionelle Partner-
darstellung (3 S.) — Auflage: 20.000,
Messen/Prasentationen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmaga-
zin: Zusicherung einer inhaltlich
abgestimmten Reportage und
Mitspracherecht an dieser (4 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (3 S.)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubs-
magazin: inhaltlich abgestimmte
Reportage (3 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (2 S.) - Mindest-
vertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(3S.), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.
Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Oster-
reich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo flr das E-Magazin mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das
E-Magazin und mit Rechten zur
weiteren Nutzung und Verbreitung

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online \Vollredaktioneller Artikel
(2 S.) plus Gewinnspiel-Option
in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de — Auflage: 630.000,
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat,
Nielsen 2

9. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt

Essen (V2 Zelt—inkl. Standkosten, zzgl.

Personal u. Logistik—Frihjahr 2017)

10. Medienkooperation WAZ:
Anzeige WAZ-»Reise Journal« (1/2 S.),
Auflage: 630.000, Nielsen 2

11. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung vor-
ausgesetzt) fr einen Monat Laufzeit
inkl. Bewerbung der Startseite und
mit Direkt-Button zur Partner-The-

menseite bzw. zu einem zugehorigen
Partner-Angebot bei auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 50 Tage
- deutschsprachiger Raum

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
fUr 4 bis 5 Wochen — Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

18. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin Gber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 1.500
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand von bis zu 2 Short

News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption:

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- (eigener) Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte
Februar 2017)

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

PLATI N

19 Malinahmen

+ Zusatzoption
28.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmte Reportage (4 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (2 S.)
- Auflage: 20.000, Messen/Présentati-
onen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmte Reportage
(3 S.) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (2 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 2



Stadte & Kultur C

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage
(2 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(2'S), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.
Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo fir das E-Magazin und mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online Vollredaktioneller Artikel
(1/2 S.) plus Gewinnspieloption
in der Gesamtausgabe sowie auf der-
westen.de — Auflage: 630.000, Zugriffe:
Page Impressions: 81,54 Mio./Monat,
Nielsen 2

9. Medienkooperation WAZ:
Promotion Standbeteiligung Oster-
markt Essen (V2 Zelt—inkl. Standkos-
ten, zzgl. Personal u. Logistik—Frihjahr
2017)

10. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) flr einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themenseite
bzw. zu einem zugehdrigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themensei-
te bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

13. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maoglich

14. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

15. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 40 Tage — deutschsprachiger
Raum

16. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

17. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger:3.000, deutsch-
sprachiger Raum

18. PR: Partnerdarstellung im Themen-
pressedienst zum Jahresthema »Tradi-
tion & Brauchtums, 1.000 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

19. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

-~
GOLD
17 MalBnahmen
+ Zusatzoption
14.500,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmter Artikel (2 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.)
- Auflage: 20.000, Messen/Présentatio-
nen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.)
plus redaktionelle Partnerdarstellung
(1'S.) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmter Artikel
(1S)) plus redaktionelle Partnerdar-
stellung (1/2 S.) — Mindestvertrieb:
400.000, Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1S), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.
Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich),
Osterreich/Schweiz
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5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo flr das E-Magazin

7. 360-Grad-Panoramafoto fir das
E-Magazin

8. Medienkooperation WAZ: Print
und Online Vollredaktionelle Nach-
richt (25 Zeilen) in der Gesamtausga-
be sowie auf derwesten.de — Auflage:
630.000, Page Impressions: 81,54
Mio./Monat, Nielsen 2

9. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/6 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

10. auf-nach-mv.de: Startseiten-Tea-
ser mit Verlinkung zur Partner-The-
menseite bei auf-nach-mv.de (ganz-
jahrig) inkl. Bewerbung der Startseite

11. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus
der gemeinsamen Datenbank mogl.

12. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

13. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 25 Tage
- deutschsprachiger Raum

14. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

15. PR: Versand des Artikels aus dem
Urlaubsmagazin tber den TMV-Pres-
severteiler - Empfanger: 3.000,
deutschsprachiger Raum

16. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 800 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

17.PR:Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1:

Rechte zur Nutzung und Verbrei-
tung des Webvideos und des
360-Grad-Panoramafotos auf eigener
Homepage und Social-Media-Kanalen

250,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2:

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER 7

11 MalBnahmen
7.900,00 EUro zzgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/2 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Présentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung (1/2
S.) — Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen
2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: redakt. Partnerdarstellung (1/4 S.)
- Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Stadte &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/2 S.), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-

plare tber ein zielgruppenspezifi-
sches Magazin (Reise-/Kulturbereich),
Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Oster-
reich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-

onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger
Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbe-
nen Startseite (ggf. Ausspielung auf
einer TMV-Themenseite)

8. facebook.com/aufnachmv:
Bewerbung eines Beitrages
(Beitragsinteraktion) oder Videos
(Videoimpressionen), Laufzeit 15 Tage
- deutschsprachiger Raum

9. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de
flr 4 bis 5 Wochen — Empfanger
Newsletter: 16.000, deutschspr. Raum

10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 450 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

11. PR: Versand 1 Short News Uber
den TMV-Presseverteiler (Vorausset-
zung: Nachrichtenwert)

BRONZE
10 Malinahmen

4.900,00 Euro zzgl. MwsSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand



. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/4
S.) — Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.)) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/3S)), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.

Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich),
Osterreich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstérkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fur
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

9. PR: Partnerdarstellung im The-

menpressedienst zum Jahresthema

»Tradition & Brauchtumg, 450 Zeichen

Text mit Link — Ausspielung www.
urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News (iber den

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

BERNSTEIN =

8 Malinahmen
2.900,00 Euro zzgl. MwsSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle

Partnerdarstellung (1/8 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

3. Thematische Beilage »Stadte &
Kultur«: redaktionelle Darstellung
(174 S.), Grundlage: Reportage und

Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin

- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.
Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000
Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich),
Osterreich/Schweiz

Marco Polo Travelmagazin: Kurztext
mit Link (220 Zeichen) — Mindest-
downloads: 500.000, deutschsprachi-
ger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

Stadte & Kultur C

4, 3. Thematische Beilage »Stadte &

Kultur«: redaktionelle Darstellung
(1/4S.), Grundlage: Reportage und
Partnerdarstellungen Urlaubsmagazin
- Mindestauflage 85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exempl.

Uber ein zielgruppenspez. Magazin
(Reise-/Kulturbereich), Nielsen 1-3

spielung auf der verstarkt beworbenen b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000

Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot

8.

plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fiir
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE ”

7 MalBnahmen
1 .900,00 EUro zgl. Mwst.

1.

2.

Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3

Exemplare Uber ein zielgruppenspez.
Magazin (Reise-/Kulturbereich), Oster-
reich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin: Kurztext

mit Link (220 Zeichen) — Mindest-
downloads: 500.000, deutschspra-
chiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2017: 1/9S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

. PR: Partnerdarstellung im The-

menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtums, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de
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DIAMANT
21 MalRnahmen
+ Zusatzoption
42.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: Zusicherung
einer inhaltlich abgestimmten Repor-
tage und Mitspracherecht an dieser
(5°S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (3 S.) — Auflage: 20.000, Messen/
Prasentationen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
Zusicherung einer inhaltlich abge-
stimmten Reportage und Mitsprache-
recht an dieser (4 S.) plus redaktionelle
Partnerdarstellung (3 S.) — Mindestver-
trieb: 400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage
(3 S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (2 S) — Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (3 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemp-
lare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),

Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo fur das E-Magazin mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fiir das
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8. Radsportmagazin »aktiv Rad-
fahren«: inhaltlich abgestimmte
Reportage (2 S.) — Auflage: 58.000,
deutschsprachiger Raum

9. Medienkooperation WAZ: Print und
Online \Vollredaktioneller Artikel (2 S.)
plus Gewinnspiel-Option in der Ge-
samtausgabe sowie auf derwesten.de
- Auflage: 630.000, Page Impressions:
81,54 Mio./Monat, Nielsen 2

10. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen(V2 Zelt—inkl. Standkosten, zzgl.
Personal u. Logistik— Friihjahr 2017)

11. Medienkooperation WAZ: Anzeige
WAZ-»Reise Journal« (1/2 Seite), Auf-
lage: 630.000, Nielsen 2

12. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Verdffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-

visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) fur einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themenseite
bzw. zu einem zugehdrigen Part-
ner-Angebot bei auf-nach-mv.de

14. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themen-
seite bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig)
inkl. Bewerbung der Startseite

15. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktver-
linkung; Anreicherung mit POI/Events
aus der gemeinsamen Datenbank
maglich

16. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

17. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 50 Tage — deutschsprachiger
Raum

18. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

19. PR: Versand der Reportage aus
dem Urlaubsmagazin tUber den
TMV-Presseverteiler - Empfanger:
3.000, deutschsprachiger Raum

20. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema

»Tradition & Brauchtumg, 1.500
Zeichen Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

21. PR: Versand von bis zu 2 Short
News Uber den TMV-Presseverteiler
(Voraussetzung: Nachrichtenwert)

Zusatzoption

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- (eigener) Messestand Reisewelt
Dusseldorf Arcaden (1 Sonntag Mitte
Februar 2017)

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (2 Wochen)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

6.000,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

~

PLATIN
20 Mal3nahmen
+ Zusatzoption

29.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmte Reportage (4 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (2 S.)
- Auflage: 20.000, Messen/Prasentatio-
nen/Postversand
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2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmte Reportage (3 S.)
plus redakt. Partnerdarstellung (2 S.)

- Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-
zin: inhaltlich abgestimmte Reportage
(2S)) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1'S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (2 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare
Uber ein Zielgruppenspezifisches Maga-
zin (Reise- und Aktivbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin plus Video und Pano-
ramafoto — Mindestdownloads: 500.000,
deutschsprachiger Raum

6. Webvideo fiir das E-Magazin und mit
Rechten zur weiteren Nutzung und
Verbreitung

7. 360-Grad-Panoramafoto fiir das
E-Magazin und mit Rechten zur weite-
ren Nutzung und Verbreitung

8. Radsportmagazin »aktiv Radfahrenc:
inhaltlich abgestimmte Reportage (1 S.)
- Aufl: 58000, deutschsprachiger Raum

9. Medienkooperation WAZ: Print und
Online Vollredaktioneller Artikel
(1/2'S) plus Gewinnspieloption
in der Gesamtausgabe sowie auf
derwesten.de — Auflage: 630.000,
Zugriffe: Page Impressions: 81,54 Mio.
/Monat, Nielsen 2

10. Medienkooperation WAZ: Promo-
tion Standbeteiligung Ostermarkt
Essen (/2 Zelt—inkl. Standkosten, zzgl.
Personal u. Logistik—Friihjahr 2017)

11. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: Veroffentlichung
der Reportage aus dem Urlaubsma-
gazin plus 1/6 S. Anzeige, Auflage:
120.000, Nielsen 1

12. auf-nach-mv.de: Startseiten-Key-
visual (thematische Eignung voraus-
gesetzt) fur einen Monat Laufzeit inkl.
Bewerbung der Startseite und mit
Direkt-Button zur Partner-Themenseite
bzw. zu einem zugehdrigen Partner-
Angebot bei auf-nach-mv.de

13. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite
bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

14. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus
der gemeinsamen Datenbank maoglich

15. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

16. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 40 Tage — deutschsprachiger
Raum

17. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf
der Startseite www.auf-nach-mv.de fiir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

18. PR: Versand der Reportage aus dem
Urlaubsmagazin Uber den TMV-Presse-
verteiler - Empfanger: 3.000, deutsch-
sprachiger Raum

19. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtum, 1.000 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

20. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption:

Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und
Online plus Gewinnspiel

- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

- Vorschalt-Screen RP-App (1 Woche)

Auflage: 309.268, Nielsen 2

5.100,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

-
GOLD
18 Mallnahmen
+ Zusatzoption
14.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: inhaltlich
abgestimmter Artikel (2 S.) plus
redaktionelle Partnerdarstellung (1 S.)
- Auflage: 20.000, Messen/Prasenta-
tionen/Postversand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
inhaltlich abgestimmter Artikel (2 S.)
plus redakt. Partnerdarstellung (1 S.) -
Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-
gazin: inhaltlich abgestimmter Artikel
(1S.) plus redaktionelle Partnerdarstel-
lung (1/2 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare
Uber ein Zielgruppenspezifisches Maga-
zin (Reise- und Aktivbereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
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Urlaubsmagazin plus Video und
Panoramafoto — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Webvideo flr das E-Magazin

7. 360-Grad-Panoramafoto fiir das
E-Magazin

8. Radsportmagazin »aktiv Rad-
fahren«: inhaltlich abgestimmte
Reportage (1/2 S)) - Auflage: 58.000,
deutschsprachiger Raum

9. Medienkooperation WAZ: Print und
Online Vollredaktionelle Nachricht
(25 Zeilen) in der Gesamtausgabe
sowie auf derwesten.de — Auflage:
630.000, Page Impressions: 81,54 Mio.
/Monat, Nielsen 2

10. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden« 2017: 1/6 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

11. auf-nach-mv.de: Startseiten-Teaser
mit Verlinkung zur Partner-Themenseite
bei auf-nach-mv.de (ganzjahrig) inkl.
Bewerbung der Startseite

12. auf-nach-mv.de: Content-Integra-
tion (Artikelseite in einer Urlaubswelt)
inklusive inhaltsbezogener Direktverlin-
kung; Anreicherung mit POI/Events aus
der gemeinsamen Datenbank moglich

13. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-
spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

14. facebook.com/aufnachmv: Bewer-
bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 25 Tage — deutschspr. Raum

15. Endkundennewsletter: 1 Angebot
plus Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fr
4 bis 5 Wochen - Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum

16. PR: Versand des Artikels aus dem Ur-
laubsmagazin Uber den TMV-Pressever-
teiler — Empfanger: 3.000, deutschspra-
chiger Raum

17. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 800 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

18. PR: Versand 1 Short News Uiber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

Zusatzoption 1:

Rechte zur Nutzung und Verbreitung
des Webvideos und des 360-Grad-Pan-
oramafotos auf eigener Homepage und
Social-Media-Kanélen

250,00 Euro zzgl. MwsSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

Zusatzoption 2:
Medienkooperation Rheinische Post

- vollredaktioneller Artikel Print und Online
- Print- und Online-Advertorial

- Rubrik Region der Woche

Auflage: 309.268, Nielsen 2

4.000,00 Euro zzgl. MwSt.

(Nicht im Paketpreis enthalten)

SILBER =5

11 MalRnahmen
7.900,00 EUro zgl. Mwst.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/2 S.) - Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/2 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

3. Zeitschriftenbeilage Urlaubsmaga-

zin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

4. Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/2 S.), Grundlage:

Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare

Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-
plare tber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

5. Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

6. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

7. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

8. facebook.com/aufnachmv: Bewer-

bung eines Beitrages (Beitragsinterak-
tion) oder Videos (Videoimpressionen),
Laufzeit 15 Tage - deutschspr. Raum

9. Endkundennewsletter: 1 Angebot

plus Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fiir
4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
10. PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtum, 450 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de
11. PR: Versand 1 Short News Uber den
TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)
>

BRONZE "~
10 MalBnahmen
4.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1. Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/4 Seite) — Auflage:
20.000, Messen/Prdsentationen/Post-
versand



. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung
(1/4 S)) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 2

. Zeitschriftenbeilage Urlaubsma-

gazin: redaktionelle Partnerdarstellung
(1/8 S.) = Mindestvertrieb: 400.000,
Nielsen 1-3

Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/3 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exem-

plare Uber ein zielgruppenspezi-
fisches Magazin (Reise- und Aktiv-
bereich), Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-

~N

plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

Marco Polo Travelmagazin: redakti-
onelle, multimediale Darstellung und
Verlinkung, Umfang: entsprechend
Urlaubsmagazin — Mindestdownloads:
500.000, deutschsprachiger Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden« 2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

. Endkundennewsletter: 1 Angebot

plus Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir

9.

4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtume, 450 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

10. PR: Versand 1 Short News Uiber den

BERNSTEIN

TMV-Presseverteiler (Voraussetzung:
Nachrichtenwert)

<
’

8 Mallhahmen
2.900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.

3.

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare

Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S)) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

. Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:

redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.)
- Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3
Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/4 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-

5.

plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

. Marco Polo Travelmagazin: Kurztext

mit Link (220 Zeichen) — Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger
Raum

Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips
im Norden«2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

7. Endkundennewsletter: 1 Angebot

8.

plus Darstellung des Angebotes auf der
Startseite www.auf-nach-mv.de fir

4 bis 5 Wochen — Empfanger Newslet-
ter: 16.000, deutschsprachiger Raum
PR: Partnerdarstellung im The-
menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtum, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de

KREIDE s

7 MaBnahmen
1 .900,00 Euro zzgl. MwSt.

1.

Urlaubsmagazin 2017: redaktionelle
Partnerdarstellung (1/8 S.) — Auflage:
20.000, Messen/Prasentationen/Post-
versand

2.

3.

Zeitungsbeilage Urlaubsmagazin:
redaktionelle Partnerdarstellung (1/8 S.)
— Mindestvertrieb: 400.000, Nielsen 1-3
Thematische Beilage »Aktiv«: redak-
tionelle Darstellung (1/4 S.), Grundlage:
Reportage und Partnerdarstellungen
Urlaubsmagazin — Mindestauflage
85.000

a) Vertrieb Inland: mind. 50.000 Exemplare

Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Nielsen 1-3

b) Vertrieb Ausland: 15.000-20.000 Exem-

4.

plare Uber ein zielgruppenspezifisches
Magazin (Reise- und Aktivbereich),
Osterreich/Schweiz

Marco Polo Travelmagazin: Kurztext
mit Link (220 Zeichen) — Mindestdown-
loads: 500.000, deutschsprachiger
Raum

. Zeitschrift »unterwegs - Kurztrips

im Norden«2017: 1/9 S. Anzeige,
Auflage: 120.000, Nielsen 1

. auf-nach-mv.de: 1 Angebot, Aus-

spielung auf der verstarkt beworbenen
Startseite (ggf. Ausspielung auf einer
TMV-Themenseite)

7. PR: Partnerdarstellung im The-

menpressedienst zum Jahresthema
»Tradition & Brauchtumg, 220 Zeichen
Text mit Link — Ausspielung
www.urlaubsnachrichten.de
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Kontakte:

Tobias Woitendorf
fon +49 (0) 3814030612
t.woitendorf@auf-nach-mv.de

Silvia M6hring
fon +49 (0) 3814030661
s.moehring@auf-nach-mv.de

Katrin Hackbarth
fon +49 (0)381 4030613
k.hackbarth@auf-nach-mv.de

Miriam Gedrose
fon +49 (0)381 4030610
m.gedrose@auf-nach-mv.de

Auftragserteilung:
bis 21. Oktober 2016

Redaktionsschluss:
18. November 2016

Informationen
und Buchungsformulare:

tmv.de/kernkampagne
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